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MAKALE BILGISI oz

Yemek fotograflari, tiiketiciyi dogrudan yeme eylemine yénelik motivasyonu
Gelis: 04.09.2025 arttirmast nedeniyle yiyecek ve igecek isletmelerinin tanmitim ve pazarlama
Kabul: 01.10.2025 faaliyetleri agisindan olduk¢a onemli bulunmaktadir. Bu arastirma; Coffee

Shop isletmelerinde igsgdrenlerin yemek fotografciligina olan ilgi diizeyini,
bu alanda kullamim durumlarmi ve bilgi diizeylerini belirlemek amaciyla
hazirlanmistir. Arastirmada; nicel arastirma yontemlerinden anket teknigi
kullanilarak elde edilen veriler isgorenlerin yemek fotografciligina yonelik
tutum ve davramislart analiz edilmistir. Arastirmanin sonucunda, yemek
fotografciliginda en onemli 6genin menii planlama calismalart yaparken
mesleki bilginin, 15181n, kamera kalitesinin, yemek fotografciliginda hile
yontemleri kullanma, yaraticiligin, yemek hassasiyetinin ve renk uyumunun
oldugu belirlenmistir. Arastirmada; yiyecek ve icecek isletmelerinin yemek

Anahtar Kelimeler: Turizm,
Gastronomi, Yemek Fotografciligi,
Coffee Shop, Biskek.

Arastirma Makalesi Jotografciligi alaminin isletmeye ve bolge turizmine olan katkist konusunda
bilgilendirilmesi ve isletmelerinde bu alamin kullanumini tesvik etmeleri
onerilmigtir.

ARTICLE INFO ABSTRACT

Nowadays, food photographs are considered highly important for the
promotion and marketing activities of food and beverage businesses, as they
directly increase consumers’ motivation towards the act of eating. This study
was prepared with the aim of determining the level of interest of employees
in coffee shop businesses towards food photography, their usage in this field,
and their level of knowledge. In the research, the attitudes and behaviors of
employees regarding food photography were analyzed using data obtained
through the survey technique, one of the quantitative research methods. As
a result of the study, it was determined that the most important elements in
food photography are professional knowledge, lighting, camera quality, the
use of trick methods in food photography, creativity, food sensitivity, and
color harmony, especially when conducting menu planning studies. In the
study, it was recommended that food and beverage businesses be informed
about the contribution of food photography to the enterprise and regional
tourism, and that they be encouraged to promote the use of this field within
their establishments.
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1. GIRIS

Son yillarda kahve ve kahve kiiltiirii geliserek diinyada olduk¢a yayginlasmistir. Bununla birlikte kahve
hazirlayan ve sunan isletmelerin sayisinda ve niteliginde artis yasanmaktadir. Bu tiir isletmeler sektoriin
rekabet ortaminda faaliyetlerini siirdiirebilmek ve gelistirebilmek i¢in niteliklerini arttirma yoluna
gitmektedirler. Bu yollardan bir tanesi de hazirladiklar: iiriinleri daha cazip hale getirerek pazarlama
amaciyla kullanmalarin1 saglayan yemek fotografeiligidir.

Yemek fotografciligi son on yilda inanilmaz derecede popiiler hale gelmistir. Fotograflardaki yiyecek
ve i¢ecekler miilkemmel goriinmelidir. Goriintliniin ne tadi ne de kokusu vardir, yalnizca goriiniimiiyle
dikkat g¢ekebilmelidir. Ayrica, hazirlanan yiyecegi ve igecegi daha lezzetli ve ¢ekici gostererek
misterilerde satin alama duygusu uyandirmak, bdylece isletme agisindan satislar1 arttirmak amaci olan
yemek fotografciligi, miisterilerin beklentilerini de arttirarak tiiketim motivasyonu kazandirmaktadir.
Dolayisiyla yiyecek ve igecek hazirlayan ve satan her isletme yemek fotograf¢iligini kullanarak
ilerlemekte ve gelismektedir. Isletmelerin satislarinin artmasi, isletme sayilariin ¢ogalmasi, meniiniin
genislemesi, isletmeye kazang saglamasi gibi bir ¢ok acidan isletmeye fayda sagladigindan turizm
sektorii agisindan 6nemli bir alan haline gelmistir.

Tim bu nedenler ile yemek fotografciligi giiniimiizde énemli bir rol tagimaktadir. Diger yiyecek ve
icecek isletmelerinde oldugu gibi Coffee Shop isletmelerinde de isgdrenlerin yemek fotograf¢iligina
olan ilgisi ve kullamimlar1 giin gectik¢e daha da artmaktadir. Isletmeler agisindan énemli bir konu olan
yemek fotografciligina artan ilgi isletme isgorenlerinin de dikkatini ¢ekmis ve aldiklar1 egitimler ile
isletmelerinde uygulamaya baglamislardir. Giiniimiizde, gerek isletmeler ve isgorenler gerekse de
miisteriler acisindan 6nemli olan bu konu arastirmacilarin da ilgisini ¢ekmis ve bu konuda bir ¢ok
arastirma yapilmstir. Ozellikle restoran ve otel isletmelerinde uygulandig: goriinen bu ¢alismalarin
Coffee Shop isletmelerin de yeterli sayida uygulanmadigi goriilmiistiir. Bu arastirma, Kirgizistan’in
bagkenti Biskek sehrinde hizmet veren Coffee Shop isletmelerinin is gdrenlerinde yemek
fotografciligina olan ilgi seviyesini, yemek fotograf¢ilig: teknik ve uygulamalarini kullanma amacini ve
durumunu belirlemek amaciyla yiiriitiilmiistiir. Bu amag¢ dogrultusunda, Coffee Shop isletmelerinin i
gorenlerinin yemek fotograf¢iligi alanina ilgileri arttirmak, bu alanda uygulamalarini gelistirmek ve
yayginlastirmak i¢in gerekli oneriler gelistirilmesi hedeflenmistir.

2. LITERATUR
2.1. Yemek Fotografcihigi Kavrami

Yemek fotografciligi, esas olarak yemegi lezzetli gostermeyi amaclayan ve konusu gida iirtinleri olan
fotografciligin bir dalidir. Amaci, yiyecek ve i¢eceklerin gorselini son tiiketiciye en iyi sekilde sunarak
tikketme istegini arttirmaktir. Bu dali icra eden sanat¢1 olan yemek fotograf¢isinin amaci ise, tiiketicilerin
duyularina hitap ederek yiyeceklerin var olan giizel goriintiisiinii daha ¢ekici hale getirmek i¢in belirli
fotografcilik teknikleri ile yaraticiligmmi kullanarak fotograflamaktir (Manna ve Moss, 2005).
Glinlimiizde yemek fotografcist olarak meslegini siirdiiren kisiler stiidyo ortaminda o6zel 151k ve
ekipmanlar1 kullanmak, yiyecegin veya igecegin sicakligini ve tazeligini korunmasi gibi birtakim
nedenler yiiziinden yemek fotografciligint 6zel stiidyolarda siirdiirmeyi tercih etmektedir (Hicks ve
Schultz, 1994).

2.2. Coffee Shop isletmeleri

Princeton Universitesi’nin cevrimi¢i sozliigiine gore Coffee Shop isletmeleri; kahve, icecek ve
atistirmaliklarin satildig kiigiik bir restoran tiiriidiir (WordNet, 2023). Genel olarak Coffee Shop olarak
adlandirilan bu isletmeler kahve evi, kahvehane ve kahve diikkan1 olarak da adlandirilmaktadir. Kahve
olmak iizere bir¢ok icecek ve bu iceceklerin yaninda servis edilebilecek yiyecek cesidinin hazirlandigi
ve servis edildigi mekanlar olarak belirtilmektedir. Bu isletmeler, gliniimiizde yalnizca bir tiiketim alan1
degil ayn1 degil ayni etkilesime girmesine yardime1 olan sosyal ve keyifli ortam olarak tanimlanmaktadir
(Chadios, 2005; Manzo, 2014).
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Gilintimiizde, Coffee Shop isletmelerinin sayisi 6nemli sayida artig gosteren (Bayindir vd., 2020) bu
isletmelerin temel amaci; miisterilere kaliteli kahve, ¢esitli sicak ve soguk icecekler ve diger farkli
iriinler sunarak onlara sakin, rahatlatici ve sosyal bir ortam saglamaktir (Waxman, 2006). Dolayisiyla
bu mekanlar miisterilerin sosyallesme, dinlenme ve calisma gibi cesitli ihtiyaclar1 karsilayarak
miisterilerin yagam kalitesine katkida bulundugu gibi sosyal iletisim ve bulusma noktasi, ¢alisma ve
toplant1 alani, rahatlama ve stres azaltma gibi farkli 6zellikleri ile de yiyecek ve icecek isletmeleri
arasinda onem tagimaktadir (Jang ve Lee, 2006; Rahat, 2023; Broadway vd., 2018).

2.3. Coffee Shop isletmelerinin Tarihi ve Ozellikleri

Coffee Shop isletmeleri, kahve tiiketim kiiltiiriiniin dnemli bir parcasi olarak uzun bir gegmise sahiptir.
Kahve, toplumsal hayata girmesiyle birlikte kentsel yasamin da birgok alaninda etkili olmaya
baglamigtir. Kahve igmenin giderek yayginlagmasi ile yeni bir kurumun, yani kahvehanenin ortaya
cikmasini saglamistir. Bir tarih ve yer belirtmek gerekirse, gercek anlamda ve kamusal alanda kahve
tiiketilen mekan olarak ilk kahvehanenin 1511 yilinda ve Mekke’de basladig: belirtilmektedir (Gregoire,
1999). Kahvenin tiiketimi ve sosyal etkilesimin merkezi haline gelen Coffee Shop isletmeleri, sonra
Avrupa ve diger bolgelere yayilmistir. 17 yilizyillda Avrupa’da kahve evleri toplumsal etkilesimin
merkezi haline gelmistir (Durukan, 2013).

Gilintimiizde Coffee Shop isletmeleri popiiler yiyecek ve icecek isletmeleridir ve bir¢ok insan i¢in giinliik
yasamin bir parcasidir. Sehirlerde, aligveris merkezlerinde, havaalanlarinda ve diger yogun bolgelerde
sikca rastlanan bu isletmeler, kahve ¢esitleri, caylar, atistirmaliklar ve hizli yiyecekler servis etmektedir.
Ayrica; wifi erisimi, ¢calisma alanlar1 ve rahat oturma diizenlemeleri gibi 6zellikler sunarak, insanlara
calisma ve sosyal etkilesim imkani da sunmaktadir. Giiniimiizde Coffee Shop isletmeleri kahve
kiiltliriinii tesvik etmekte ve gesitli kahve demleme yontemleri sunarak, zengin bir kahve deneyimi
yasatmaktadir (Kiiciikkémiirler ve Ozgen, 2009; Laberge, 2018; Tucker, 2017).

Bu isletmeler;

e Kahve hazirlama alanlari, siparis alma ve 6deme noktalari, depolama alanlari, temizlik ve hijyen
alanlari ile fonksiyon 6zelliklere

e Toplant1 ve iletigim alanlari, etkinlikler ve atdlyeler, kiiresel ve sosyal hareketler ile sosyal
ozelliklere

e Sosyal interaksiyon alanlari, rahatlatici ortamu, iiglincii mekan olarak algilanmasi ile fonksiyonel
ozelliklere

e Maliyet ve verimlilik, fiyatlandirma stratejileri, personel yonetimi ve tedarik zinciri yonetimi ile
ekonomik oOzelliklere sahiptir (Chadios, 2005; Hattox, 2014; Manzo, 2014; Rivas, 2004;
Waxman, 2006; Zappiah, 2007).

3. YONTEM
3.1. Arastirmanin Amaci

Bu arastirma, Coffee Shop isletmelerinde ¢alisan isgorenlerin yemek fotografciligma olan ilgisini
olgmek amaciyla hazirlanmistir. Miisteri i¢in bir yiyecegi veya icecegi siparis verirtken en onemli
kriterlerden biri meniide yer alan tirlinlerin fotograflaridir. Ayn1 zamanda isletme sahibi i¢in de bir tirlinii
satarken iyi pazarlayabilmesi i¢in teknigine uygun fotograf ¢ekerek iiriinii 6n planda tutmak ve miisteri
de satin alma motivasyonu uyandirmak Onemlidir. Yiyecek ve icecek isletmeleri icin yemek
fotografciligi uzun siiredir kullanilan bir pazarlama ve satis teknigi olarak kullanilmaktadir. Ancak,
Kirgizistan iilkesinde son yillarda sektdre giren Coffee Shop isletmeleri i¢in heniiz yeni bir pazarlama
ve satig yontemidir. Bu nedenle, arastirma sektérde heniiz yeni olan Coffee Shop isletmelerinde yemek
fotografciligi alaninin kullanim durumunun arastirilmas: hedeflenmistir.

Bu amag¢ dogrultusunda; Coffee Shop isgdrenlerinin yemek fotograf¢iligi alanina olan ilgilerini
belirlemek, isletmelerinde bu alana dair uygulamalar1 kullanma ve bu alana yonelik bilgi diizeylerini
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olgmek, elde edilen veriler dogrultusunda iggorenlerin ilgi durumlarini ve bilgi diizeylerini daha da
arttiracak, isletmede faydali hale getirecek oneriler gelistirilmesi hedeflenmistir. Coffee Shop isletmeleri
yemek fotografeiligi tekniklerini uygulayarak Kirgizistan yiyecek ve igecek sektoriinde daha fazla pazar
payina sahip olabilmesi a¢isindan aragtirma sonuglar1 ve gelistirilen Oneriler 6nem arz etmektedir.

3.2. Arastirmada Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini; Kirgizistan tilkesinde faaliyet gosteren Coffee Shop isletmeleri olusturmaktadir.
Ancak, Kirgizistan iilkesi hem ¢ok genis bir cografyada bulunmasi hem de ¢ok sayida isletme olmasi
nedeni ile arastirmanin evreni Kirgizistan iilkesinin bagkenti olan ve yiyecek ve i¢ecek isletme sayisinin
arastirma igin yeterli diizeyde olabilecegi diisiiniilen Biskek sehri olarak sinirlandirilmistir.

Arastirmanin Orneklemini ise; zaman, ulasim, ekonomik gibi siirliliklardan dolayr Biskek sehir
merkezinde faaliyet gosteren Coffee Shop isletmelerinden aragtirmaya katilmaya goniillii olan iggérenler
olusturmaktadir. Bu kapsamda; Biskek sehir merkezinde faaliyet gosteren Coffee Shop isletmeleri
isgorenlerinden arastirmaya katilmaya goniillii 176 igsgoren arastirmanin 6rneklemini olusturmustur.

3.3. Veri Toplama Araci, Yontemi ve Siireci

Arastirmada belirlenen amag ve hedeflere ulasabilmek i¢in nicel arastirma yontemlerinden anket teknigi
kullanmilmistir. Arastirma; Coffee Shop isletmelerinde isgérenlerin yemek fotografciligina ilgisi, bilgi
diizeylerinin hangi durumda oldugunun incelenmesi ve gerekli araglarin kullanim durumu hakkinda
yapildigindan anket formu bu verilere ulagabilecek sorulardan olusturulmustur. Anket formunun
olusturulmasinda, daha Onceki benzer g¢alismalarda kullanilmis (Saritas, 2022) ve gegerliligi ve
giivenilirligi test edilmis (Cronbach Alpha>0.600) sorulardan yararlanilmistir.

3.4. Verilerin Degerlendirmesi

Arastirmada kullanilan 0l¢ek kapsaminda elde edilen veriler bir istatistik paket programinda
degerlendirilmistir. Degerlendirme asamasinda veriler “frequence” ve “ylizde deger” olarak
incelenmistir.

4. BULGULAR

Aragtirmanin bu boliimiinde; katilimcilara ait demografik bilgiler, mesleki bilgiler, yemek
fotografciligina ilgi durumu, yemek fotografciligini kullanma durumu, yemek fotografciligi bilgi diizeyi
degerlendirilmistir.

4.1. Demografik Bilgiler
Aragtirmaya katilan igsgorenlere ait demografik bilgiler Tablo 4.1.’de verilmistir.
Tablo 1. Demografik bilgiler

n %

Cinsiyet

Kadin 142 80.7

Erkek 34 19.3
Yas

<18 8 4.5

18-40 157 89.2

>40) 11 6.3
Medeni Durum

Evli 8 4.5

Bekar 168 95.5
TOPLAM 176 100.0

Arastirmaya; 142 kadin (%80.7) ve 34 erkek (9%19.3) katilmistir. Katilimcilarin; %89.2°sinin 18-40 yas
araliginda, %95.5 iiniin bekar olduklar1 belirlenmistir (Tablo 4.1).

4.2. Mesleki Bilgiler
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Katilimcilarin mesleki bilgilerine iliskin bilgiler Tablo 4.2’de verilmistir.
Tablo 4.2. Mesleki bilgiler

n %

Meslekte Calisma Yiliniz

-5yl 166 943

6-15 yil 10 5.7
Egitim Diizeyi

[kogretim 16 9.1

Lise 16 9.1

Onlisans 139 79.0

Lisans 5 2.8
TOPLAM 176 100.0

Katilimeilarin mesleki bilgileri incelendiginde; %94.3 liniin sektorde 1-5 yil ¢aligma siirelerinin oldugu
ve %79.0’unun 6nlisans mezunu olduklar1 belirlenmistir (Tablo 4.2).

4.3. Yemek Fotografcilig flgi Durumu

Katilimeilarin  Coffee Shop isletmelerinde yemek fotograf¢iligi olmasi gerekliligi konusunda;
%356.3 1iniin olmas1 gerektigini distlindiikleri, %22.7’sinin kararsiz kaldiklar1 ve %21.0’inin olmasinin
gerekli olmadigin diisiindiikleri tespit edilmistir (Sekil 1).

@ cvet
@ hayir
Kararsizim

Sekil 1. Sektorde yemek fotografciliginin olmasi gerekliligi

Katilimcilarin yemek fotograf¢ilig: ile ilgilenme durumlart incelendiginde; %71.6’sinin ilgilendigi ve
%6.8’1nin ilgilenmedigi tespit edilmistir (Sekil 2).

@ evet
@ hayir
kararsizim

Sekil 2. Yemek fotografciligi ile ilgileniyor musunuz?

Katilimeilarin yemek fotografciligi ile ilgileniyorsaniz sebebi incelendiginde; %31.8’inin “hazirladigim
yemekleri fotograflayarak insanlari etkilemek”, %28.4’iiniin “baska”, %17.6’sinin “mutfak alaninda
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kendimi gelistirmek” ve %11.9’unun “arsiv olusturmak™ olarak cevap verdikleri belirlenmistir.
Katilimeilarin hazirladigi yemekleri fotograflayarak insanlari etkiledigini diistindiikleri tespit edilmistir
(Sekil 3).

@ Hazirnadi§im yemekberi
fotodraflayarak insanlan
etkilemek

@ isletmenin istedi
Arsiv Clusturmak
Multak alaninga kendimi
gelistirmek

@ Baska

Sekil 3. Yemek fotografciligt ile ilgileniyorsaniz sebebi nedir?

Katilimeilarin yemek fotografinda; %66.5’inin yemegin goriiniimii, %10.2’sinin fotograf acis1 ve
%9.1’inin 15181n 6nemli oldugunu belirtmistir (Sekil 4).

® 15K

@ Fotograf agisi
Kadraj
Yemedin gorinimi

@ Yemedin tird

@ Rakurs kisesi

@ Cerceve

@ Dier

Sekil 4. Bir yemek fotografina baktiginizda sizin i¢in hangisi daha onemli?

Katilimeilarin yemek fotografciliginin bu kadar 6n planda olma sebebi olarak; %52.8’inin “mentilerde
yemek fotograflarinin misafirin daha ¢ok dikkatini ¢cekmeye baslamasi” ve %47.2’inin “sosyal medyada
yemek fotograflarinin paylasilmasinin ¢ogalmaya baslamasi” cevap verdikleri belirlenmistir (Sekil 5).

® Sosyal medyada yemek
Tatodj ranannin
paylagimasinin cojaimaya
baslamas

@ Mendlerde yemek
fotedraftanmin misafinin
daha ¢ok dikkatini
cekmeye baglamasi

Sekil 5. Yemek fotografciliginin bu kadar 6n planda olmasi sizce hangisi ile oldu?
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4.4. Yemek Fotografcihigi Kullanma Durumu

Katilimeilarin; “hazirladigim yemeklerin fotograflarini cekerim” sorusuna %34.6’mnin “katiliyorum” ile
yemek fotograflarini ¢ektikleri ve %8.6’1nin “katilmryorum” ile ¢ekmedikleri belirlenmistir (Sekil 6).

@ Kesinlikle katiimiyorum

@ Katilmiyorum
Kararsizim
Katiliyorum

@ Kesinlikle katihyorum

Sekil 6. Hazirladigim yemeklerin fotograflarini ¢ekerim

Katilimeilarin “ment planlama c¢alismalar1 yaparken demolarimizda yemek fotografcilig: tekniklerini
kullantyorum” sorusuna; %34.6’1min “katiliyorum” ile yemek fotograflarimi ¢ektikleri ve %22.8’inin
“kesinlikle katiliyorum” ile ¢gekmedikleri belirlenmistir (Sekil 7).

@ Kesinlikle katilmiyorum

@ Kaulimiyorum
Kararsizim
Katliyorum

@ HKesinlikle katiliyorum

Sekil 7. Menii planlama ¢alismalar: yaparken demolarimizda yemek fotografcilig tekniklerini
kullaniyorum

Katilimeilarin menii i¢in ¢ekim yaparken yemek fotografcisi ile ¢alisma durumuna; %45.5’inin
“katiliyorum” ile yemek fotografcisi ile calismadiklart ve %?20.5’inin “kesinlikle katiliyoruml ile
calistiklar belirlenmistir (Sekil 8).

@ Kesinlikle katlmiyorum

@ Katulmiyorum
Kararsizim
Katuliyorum

@ Kesinlikle katiliyorum

Sekil 8. Menii cekimleri icin yemek fotograf¢isi ile calisma durumu

Katilimeilarin yemek fotografciligi konusundaki yeni gelismeleri; %65.9’unun sosyal medya ile
seflerden ve %25’1nin c¢esitli kitaplardan ve uygulamalardan takip ettikleri belirlenmistir (Sekil 9).
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@ Coffeeshop editimberinden

@ Coffzeshop seflerinden,
intemetten (blog.
Instagram vb.)

Cesith kitaplargan ve
uygulamalardan

Sekil 9. Yemek fotografciligi konusundaki yeni gelismeleri nerden takip ediyorsunuz?

4.5. Yemek Fotografcihigi Egitim ve Bilgi Diizeyi

Katilimcilardan bir ag¢inin yemek fotograf¢iligi hakkinda bilgi sahibi olmasinda; %45.5’inin yaraticilik
ve %36.4’1iniin yemegi daha iyi tanima 6zelligi kazandiracagini diisiindiikleri tespit edilmistir (Sekil 10).

@ Yemefi daha iyi tamma
@ Yarathcik
Bagka

Sekil 10. Bir as¢inin yemek fotografciligt hakkinda bilgi sahibi olmast ona en ¢ok neyi
kazandiracagim diistiniiyorsunuz?

Katilimcilarin isletmede verilen yemek fotografcilign egitimini; %39.2°inin faydali buldugu ve
%16.5’inin kesinlikle faydali bulmadigini diistindiikleri belirlenmistir (Sekil 11).

@ Kesinlikle katimiyonm
@ Kalulmiyorum
Kararsizim
! Katihyorum
@ Kesinlikle katiliyorm
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Sekil 11. Isletmede verilen yemek fotografciligi egitimini faydali bulma

Katilimeilarin yemek fotografciliginda kullanilan bazi hile yontemlerini; %38.6’1min bildikleri ve
%34.7’inin bilmedikleri tespit edilmistir (Sekil 12).

@ Evel
@ Hayr
Kararsizim

Sekil 12. Yemek fotografciliginda kullanilan bazi hile yontemlerini bilme

5. SONUC ve TARTISMA

Farkli platformlarda paylasilan fotograflar turistlerin seyahat kararinda etkili oldugu gibi seyahat
planlarint olustururken de onemli rol oynamaktadir. Eryilmaz ve Sengiil (2016) calismalarinda,
tiikketicilerin yoresel yemek sunumu yapan turizm isletmelerinin sosyal medyada yayinlanan olumlu
paylasimlardan etkilendikleri ve sosyal medyada yayinlanan yemek fotograflarinin seyahat se¢iminde
etkili olabilecegini tespit etmistir. Xiang ve Gretzel (2010) ¢alismalarinda otel isletmeleri i¢in benzer
sonuglara ulagmistir. Bu kapsamda, son donemlerde artan talebi ile ilgi odagi olan gastronomi turizmi
ve gastro-turistler i¢in isletmelerin paylastiklar1 yemek fotograflar1 seyahat plani olusturmada etkili
olmaktadir. Ozellikle isletmeleri ve sunduklari hizmeti tanitan bu fotograflar yoresel iiriin ve yemekleri
tanitip pazarlayarak ta bolge turizmine 6nemli katkilar saglamaktadir.

Yemek fotografi, yiyecek ve igecek isletmelerinin miisterilere gorsel olarak sunabilecegi en etkili
pazarlama araglarindan biridir. insanlar gérsel uyarilmaya son derece duyarli olduklari icin lezzetli ve
cekici yemek fotograflart miisterilerin ilgisini ¢gekmek ve onlar1 satin almaya yonlendirmede oldukga
etkilidir. Ayrica, sosyal medya platformlarinda paylasilan yemek fotograflari, isletmenin tanitimi ve
marka bilinirliginin artirilmasina yardimci olmaktadir. Bu agidan yemek fotografinin rolii oldukca
onemlidir.

Son yillarda tiikketim aligkanliklarinin degismesiyle birlikte yemek yeme diirtiisii de farkli bir boyut
kazandigimi vurgulanmaktadir. Gorselligin 6nem kazandigi gliniimiizde, ilging tasarimlar ve estetik
sunumlarla hazirlanan yemek fotograflar1 insanlarin tliketim diirtiilerini etkileyerek popiilerlik
kazanmistir. Yiyecek ve icecek isletmeleri tiiketicilerin taleplerini karsilamak adina yemek
fotograflarina daha fazla Onem vererek miisteri ¢ekme stratejilerini giiclendirmektedir. Gida
sektoriindeki rolii ve 6nemi goz Oniine alindiginda yemek fotograf¢iliginin bir reklam araci olarak
kullandig1 da goriilmektedir. Turizm sektdriinde arz ve talep dengelerinin degismesiyle birlikte, miisteri
taleplerini karsilamak ig¢in yenilik¢i pazarlama stratejileri gelistirilmektedir (Okutan, 2023). Bu
baglamda yapilan arastirmalar, yemegin sanatla olan iligkisini inceleyerek, yemek fotografciligi alaninda
one ¢ikan sanatcilarin gorsellerini gorsel bilim olarak yontemleriyle degerlenmistir.

Sonug olarak, gorselligin tiiketiciler lizerinde 6nemli bir etkiye sahip oldugu ve yemek fotograflarinin
tiiketimi artirict etkisinin oldugu kabul edilmistir (Bouvier, 2018; Machin vd., 2021; Matalon-Degni,
2010). Bu sayede turizm sektdriinde yemek fotografciligi sadece bir gorsel deneyim olmanin 6tesinde
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bir pazarlama araci olarak da etkili bir rol oynamaktadir. Arastirmamizda; katilimcilarin yemek
fotografciliginda yaraticilik faktoriintin etkili oldugunu diisiindiikleri belirlenmistir. Young (2022)
arastirmasinda; - yemek fotografciliginda yemegi kusursuz gostermek icin bazi hile ydntemleri
kullanilmasinin gerekli oldugu goriisiinii tespit etmistir. Arastirmamizda, Coffee Shop isgdrenlerinin
genelinin yemek fotografciliginda bu hilelerin kullanilmasini dogru bulduklari belirlenmistir. Bu
sonuglar, Coffee Shop isletmelerinde igsgdrenlerin yemek fotograf¢iligi alaninin isletmeleri i¢in gerekli
oldugunu diistindiikleri ve bu alanin isletmelerinde uygulanmasi i¢in hazir bulunusluluk diizeylerinin
yiiksek oldugu sonucu ¢ikarilabilir.

Arastirma sonucunda; Coffee Shop isgdrenlerinin yemek fotografciligi alanina ilgi duyduklari ve
calistig1 sektorde yemek fotografeiligir gerekli oldugunu diisiindiikleri sonucuna ulasilmistir. Saritas
(2022) Istanbul’da mutfak yoéneticileri iizerinde yaptig1 calismada benzer sonuca ulagmustir.

Katilimcilarin; yemek fotografini ¢ekerken en zorlandiklar1 6genin “fotograf¢ilikta bilgi eksikligi”
oldugu, yemek fotografi ¢ekiminde kullanilan etkili 15181n “dogal 151k™ oldugu tespit edilmistir. Yapilan
goriismelerde, Coffee Shop isletmelerinde yemek fotografciliginin kullanim orami diger yiyecek ve
icecek isletmelerinde kullanilma oranina gore daha azdir. Bu nedenle de Coffee Shop isletmeleri
isgorenlerinde yemek fotografciligi lizerine egitim verilme durumu ¢ok az bulunmaktadir. Bunun temel
nedeni; bu isletme tiirlerinde hem servis edilen yiyecek ve icecek c¢esitliligi sinirli hem de meniiniin
degisim sirkiilasyonu az olugu i¢in yemek fotograf¢iligi hizmetini disardan hizmet satin alarak temin
etmeyi tercih etmektedirler.

Yemek fotograf¢iliginin isletme iiriin ve hizmetlerinin tanitim ve pazarlanmasinda potansiyel bir gii¢
olmasi nedeniyle yiyecek ve igecek sektoriinde daha fazla ve etkili bir sekilde uygulanmalidir. Bunun
saglanabilmesi i¢in;

e Yiyecek ve igecek isletmelerinin isletmeci veya yoneticilerinin yemek fotograf¢iligi alaninin
isletmeye ve bolge turizmine olan katkis1 konusunda bilgilendirilmesi,

e Yiyecek ve icecek isletmelerinin isletmeci veya yoneticilerinin isletmelerinde yemek
fotografciligini uygulamalarina tesvik edilmesi,

e Yiyecek ve icecek isletmelerinin isgdrenlerine yemek fotografciligi egitimi aldirmalar1 ve
kullanmalarini tesvik etmeleri,

o [lsgorenlerin yemek fotografciligi egitimi ve uygulamalarinda profesyonel yemek
fotografcilardan ya da bu alanda egitim gormiis kisilerden destek almasi,

e Yiyecek ve icecek isletmelerinin sosyal medya hesaplarinda teknigine uygun sekilde ¢ekilmis
daha fazla yemek fotograflarini paylasarak isletmelerinin tanitim ve pazarlama faaliyetlerini
desteklemesi, boylece Biskek sehrini ve bolgeye 6zgii yoresel turistik {irlinleri tanitmasi,

e Yiyecek ve i¢ecek isletmelerin meniilerinde yer alan yemek fotograflarin hem tiiketiciler hem de
yemek fotografciligr alaninda uzman kisiler tarafinda degerlendirilecek ¢alismalarin yapilmasi
oOnerilir.

Ayrica, bu arastirmanin amacini tamamlayacak nitelikte, arastirma sonucundaki eksikliklere ¢6ziim
gelistirebilmek adina nitel arastirnrma yontemlerinden gorligme ydnetimi kullanilarak sorunlarin
temeline inilmesi ve bu tez arastirmasi konusu disinda yemek fotograf¢iligi alanini, farkli boyutlarda
ve farkli igletme tiirlerinde daha kapsamli bir sekilde ele alacak daha fazla akademik ¢aligmanin ve
arastirmanin yapilmasi 6nerilebilir.
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