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Siirt ili bolgede bulunan dogal itiriinlerin fazlaligi ve birden fazla etnik
kokene sahip insanlarin kiiltiirel etkilesimleri sayesinde gastronomi turizm
potansiyeli agisindan biiyiik onem tastyan bir yere sahiptir. Bu ¢alismada;
Siirt ilinin gastronomi turizmi potansiyelinin belirlenerek gastronomi
turizmi  agisindan  giiclii ve zayif yonleri ile firsat ve tehditlerin
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degerlendirilmesi amaglanmistir. Nitel veri toplama yontemlerinden
goriisme teknigi kullamlarak yiiriitiilen calismada; Siirt ili gastronomi
turizminin giiclii yonleri, Siirt ilinde birden farkli etkin kékene sahip
insanlarin bir arada yasiyor olmasi ve zengin ve koklii mutfak kiiltiiriine
sahip olmasi; zayif yonleri ise yiyecek icecek isletmelerinin meniilerinde
yoresel lezzetlere sumirli sayida yer vermesi veya vermemesi seklinde

Arastirma Makalesi

bulgulanmistir. Yoresel yemeklerin cesitliligi ve orijinalligi Siirt ilinin
gastronomi turizmi agisindan sundugu firsatlary, yerli halkin gastronomi
konusunda bilgisinin olmamasi, Siirt ili yoresel yemeklerinin zahmetli ve
diger yemeklere gore maliyetli olmasi nedeniyle yerel isletmelerin
mentiilerinde yer verilememesi ise Siirt ilinin gastronomi turizmi agisindan
sahip oldugu mevcut ve potansiyel tehdit unsurlarm ortaya koydugu
sonuglarina ulagilmigtir.
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The province of Siirt has a place of great importance in terms of gastronomy
tourism potential, thanks to the abundance of natural products in the region
and the cultural interactions of people of multiple ethnic origins. In this
study, By determining the gastronomic tourism potential of Siirt province, it
is aimed to evaluate the strengths and weaknesses, opportunities and threats
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in terms of gastronomy tourism. In the study carried out using the interview
technique, one of the qualitative data collection methods, The strengths of
gastronomic tourism in Siirt are the fact that people from different
backgrounds live together in Siirt and have a rich and deep-rooted culinary
culture; The weak points are that the food and beverage businesses give a
limited place to local flavors in their menus or not. The diversity and
originality of local dishes are the opportunities offered by Siirt in terms of
gastronomic tourism, It has been concluded that the fact that the local people
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do not have knowledge about gastronomy, the local dishes of Siirt province
are difficult and costly compared to other dishes, and the fact that they
cannot be included in the menus of local businesses reveals the current and
potential threat elements of Siirt province in terms of gastronomy tourism.
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1. GIRIS

Insanlar gegici siireligine bulunduklar1 yerlerden farkli bélgeleri gesitli nedenlerle ziyaret etmektedirler. Bu
ziyaretlerde gittikleri yerlerde barinma ve yeme igme ihtiyaglarmi karsilamak iizere bir veya birden fazla
konaklama ve yiyecek i¢ecek isletmelerinden faydalanilmaktadir (Kiling, 2020). Son yillarda ¢agdas bir durum
olarak nitelendirilerek insanlarin tercih ettikleri turizm anlayislarinin giderek 6zel ilgi alanlarina dogru yoneldigi
bilinmektedir (DIKA, 2013; Kiling, 2020). Gegmiste bir ydrenin mutfak kiiltiirii ve yeme i¢gme aligkanliklar:
destinasyona seyahatlerde geri planda tutulurken giiniimiizde gastronomi turizmi, popiilarite kazanarak
destinasyon tercihlerinde ilk siralarda yer alan bir turizm tiirii haline gelmistir (Tiirk, 2021: 1204).

Insanlarin ziyaret edecekleri destinasyonlarin tarihi ve kiiltiirel degerlerine olan merak duygularinin son yillarda
giderek arttig1 bilinmektedir. Nitekim bir ydrenin mutfak o&zellikleri, tarihten ve kiiltiirden bagimsiz
diisiiniilemeyecegi gibi insanlarin gastronomi ve gastronomi turizmine olan ilgileri de artirmaktadir
(Kiigtikkdmiirler vd., 2018). Gastronomi turizmi yilin her mevsimi ve her ayinda gerceklestirilebilen bir turizm
cesidi olmas1 sebebiyle bolge ve ililke turizm gelirlerine de siirekli bir akig kazandirmaktadir. Bununla birlikte
istihdami saglamasi ve diger birgok turizm faaliyetlerini destekleyen nitelikte olmasi gastronomi turizmini, kendi
aginda bulunan restoran veya yiyecek igecek isletmelerinin hizmet kalitelerini arttiran bir arag haline getirmektedir
(United Nations World Tourism Organization, 2016).

Giliniimiizde rekabet olgusu yalnizca bireyler, iirlinler ve sirketler arasinda degil iilkeler, sehirler ve hatta bolgeler
arasinda da kendini belli etmektedir. Gastronomi turizmi deniz, kum ve giines ti¢liisiinden nasibini alamamig ve
turizm agisindan yeterince gelisememis destinasyonlarin marka ve prestij kazanmalar1 agisindan oldukga
onemlidir. Bu bakimdan destinasyonlarin turizm rekabet pastasinin marka ve prestij payindan avantaj elde
edebilme yoluna gitmeleri gerekmektedir. Nitekim her bolge veya destinasyonun kendine 6zgii ve ayirt edici
Ozellikleri bulunmaktadir (Aydin, 2015: 4).

Gilineydogu Toroslarin kenar kivrimlarina kadar uzanan kolunda yer alan Siirt, farkli etnik kékenden insanlarin
bir arada bulunmast, il sinirlari igerisinde yeteri kadar sanayi kuruluslarinin olmamasi ve diger sehirlere gére daha
az kirlenmis topraklara sahip olmasi sayesinde kendine has iiriinlerin gesitliligiyle birlikte zengin bir mutfak
kiiltiirine sahiptir (Aktug vd., 2015: 52; Yilmaz Cildam, 2021: 321). Bu 6zelliklerinden yola ¢ikilarak; Siirt ilinin
siirdiiriilebilir turizm kapsaminda gastronomi potansiyelinin tespit edilmesi amaglanmis gerek bu destinasyondaki
isletmelerin gerekse yerli halkin kalkinmasi ve akademik acidan literatiire katki saglamasi bakimindan 6nem teskil
ettigi diistiniilerek calisma gerceklestirilmistir.

2.LITERATUR
2.1.Gastronomi Kavrami

Gastronomi kavrami, yeni bir kavram olmakla birlikte kelime anlamu itibariyle Yunanca’da mide anlamina gelen
gaster ve yasa anlaminda kullanilan nomos sézciiklerinin bir sentezi olarak ortaya ¢ikmistir. Ancak bu kavraminin
ilk kez 1800 y1linda Fransiz bir hukukcu olan Joseph de Berchoux’un “Gastronomi ya da Tarladan Sofraya insan”
adl1 eserinde giizel ve nitelikli yeme-igme sanati olarak kullanildig1 bilinmektedir (Giirsoy, 2014; Karaca, Y1ldirim
ve Cakict, 2015). Bu kavramin ilk kez kullanimma iliskin baska bir bilgi ise M.O. 4. yiizyilda Sicilyali Yunan
Archestratus’un kaleme aldig1 ilk yemek ve sarap rehberi olma 6zelligini tasiyan kitabinda gastronomi kavramina
yer verildigi seklindedir (Ozseker, 2016). Bir¢ok tanima sahip olan gastronomi kavramu, insanlarin tiikketimi icin
hazirlanan gida iiriinlerinin belirli hijyen ve sanitasyon kurallar ¢ercevesinde hazirlanarak g6z ve damak zevkine
hitap edecek bir bicimde sunulmasi olarak da tanimlanmaktadir (Dilsiz, 2010). Baska bir tanima gore ise;
gastronomi bir bilimdir ve insanlarin beslenme zevklerini 6n plana ¢ikartan, yeme igme sanatini ve lezzetini bir
arada tutan tiim 6zellikleri biinyesinde barindirmaktadir (Gokdeniz vd., 2015). Gastronomi, birden fazla bilim dalt
ile dogrudan veya dolayli olarak iliskisi bulunan ve tek bir tanim1 olmayan bir yapiya sahiptir (Erbay ve Sabur,
2022).

2.2. Gastronomi Turizmi ve Gastronomi Turizminin Onemi

Gastronomi turizmi; kokleri tarim, kiiltiir ve turizme dayanan yerli ve yabanci turistlerin yeme-igme deneyimleri
icin seyahat motivasyonuna 6nemli dlgiide katkilar saglayan bir turizm ¢esididir (Harrington ve Ottenbacher,
2010; Rand ve Heath, 2008). Diger turizm alanlarindan farkli olarak yilin her ayr ve mevsiminde
gerceklestirilebilen bir turizm tiirli olma 6zelligi tasiyan gastronomi turizmi (Kivela ve Crotts, 2005) bir bolgenin
mutfak kiiltiirline ait bilgilere sahip olmak amaciyla seyahat edilerek o bolgede bulunan yiyecek ve igecek
isletmelerinde yeme igme deneyimi elde etmek amaciyla gergeklestirilen bir turizm g¢esididir (Sengiil ve Tiirkay,
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2016).

Gastronomi turizmi faaliyetlerine iliskin ilk bilgiye 1998 yilinda L. Long tarafindan yazilan Culinary Tourism
(Mutfak Turizmi) adli eserde rastlanilmistir. Yeme i¢gme faaliyetlerinin en temel gereksinimlerinden biri olmasi
sebebiyle insanlarin seyahatleri sirasinda bu gereksinimleri kargilamaya ihtiyag duymasi turizm aktivitelerinin en
onemli parcas1 haline gelmektedir (Kivela ve Crotts, 2006). Gastronomi turizmi destinasyonlar1 ekonomik, sosyal
ve kiiltiirel yonden etkilemektedir. Bu baglamda yerel kiiltiiriin asil kimligini 6n plana ¢ikararak siirekliliginin
saglanmasina ve toplumsal birlik ve beraberligin canlanmasina katki saglamaktadir (Tirkay ve Geng, 2017).
Ayrica gastronomi turizminin destinasyonlarda tarihi ve sosyo-kiiltiirel mirasin korunmasi agisindan &nemi
oldukga biiytiktiir (Birdir ve Akgol, 2015).

Gastronomi turizmi, turizm sektoriiniin rekabet pastasindan payini alan ve yiikselmesine katki saglayan fiziksel,
kiiltiirel ve sosyal o6zellikleri bulunan bir turizm modelidir. Yemek bir kiiltiir iirtiniidiir ve gastronomi turizmi
kiiltiirden bagimsiz diisiiniilemez. Insan yasaminin siirekliligi beslenmenin temelinde gerceklesmektedir. Bir
sosyallesme araci olarak kullanilan yemek ile birlikte yeme igme deneyimleri de turistlere prestij kazandirmaktadir
(Lopez Guzman ve Sanchez Canizares, 2012).

2.3. Siirt Mutfak Kiiltiirii

Siirt, cografi konumu itibariyle Yukar1 Mezopotamya olarak tabir edilen iilkemizin Giineydogu Anadolu
Bolgesi’nde yer alan tarihin izlerini yiizyillardir iizerinde tasiyan ve Urartu, Hitit, Asur, Med ve Pers gibi bir¢ok
medeniyete ev sahipligi yapmis derin tarihli ve kendine has mutfak yapisina sahip bir kiiltiir sehridir (Ozgen ve
Karadogan, 2009).

Siirt mutfak kiiltiiri yakin illerin (Bitlis, Sanlurfa, Gaziantep ve Hakkari gibi) mutfak kiiltiirlerinden oldukca
etkilenmistir. Ayrica Siirt’in ii¢ dilli (Tiirk, Kiirt ve Arap) bir kiiltiire sahip olmas1 mutfak kiiltiiriiniin de zengin
ve ¢esitliligini saglamaktadir (Yilmaz Cildam, 2021: 321). Bolgede tarim ve hayvancilik faaliyetlerinin yogun
olusuna bagli olarak Siirt mutfak kiiltiiriinde bugday ve etin kullanimi1 oldukg¢a yaygindir. Nitekim; biiryan kebabi,
perde pilavi, bumbar, sarimsakli kofte ve kitel basta olmak {izere bugday ve et lirlinlerinin kullanildigi 120 gesit
yoresel lezzet bulunmaktadir. Bu lezzetlerin yani sira varak kek, rayosu meketip, imgerket ve aside gibi tatlilar da
yore mutfaginda yapilan ve siklikla tiiketilen lezzetleri arasinda yer almaktadir (Kiran, 2017).

Siirt mutfak kiiltiiriinde adin1 Sirvan ilgesinin Zivzik (Dislipinar) kdyiinden alan asit oran1 diisiik ve mayhos bir
tad1 olan kaliteli zivzik narmin kullanimi oldukg¢a yaygindir (Eryesil vd., 2007). Zivzik narinin yan sira ceviz,
badem, incir, elma ve Siirt iline Taif’ten geldigi rivayet edilen ve adin1 oradan alan tayfi {iziimii yoreye has gida
iirlinleri arasindadir. Ayrica iirlin saklama ydntemlerinden biri olan kurutma yontemi o&zellikle sebze ve
meyvelerin kis mevsiminde tiiketilmesi amaciyla yaygin olarak kullanilmaktadir (Yilmaz Cildam, 2021).

Giiniimiizde halen katki maddelerinin karistirilmadigi kendine has 6zelligi bulunan Pervari bali ve Siirt ilinde
dogal olarak yetisen bittim (menengic¢) agaclarinin asilanmasi yontemiyle elde edile Siirt fistig1 ilin mutfak
kiiltiiriiniin 6nemli ve tescil edilmis cografi isaretli iirlinleri arasinda yer almaktadir (Tiirk Patent ve Marka
Kurumu, 2022). Bununla birlikte yérede dogal olarak yetisen kenger, sirik, menengig, selcem, dilotu, adagay1 gibi
aromatik bitkiler; corba, ana yemek, peynir ve kahve yapiminda siklikla kullanilmaktadir (Dicle Kalkinma Ajansi
[DIKA], t.y.).

2.4. SWOT Analizi Kavramm

SWOT analizi; bir sektoriin, bir isletmenin veya bir firmanin stratejik konumunun analizinde kullanilan
yaklagimlardan biridir (Hill ve Westbrook, 1997). Isletmenin kurulumunda i¢ ve dis pazarda bulunan etkenlerin
analiz edilmesi bilyiik énem arz etmektedir (Kahraman vd., 2007). ingilizce strengths (giiclii yonler), weakness
(zayif yonler), opportunities (firsatlar) ve threats (tehditler) kelimelerinin bas harflerinin bir araya gelmesiyle
olusturulan bir terim niteliginde olan SWOT kavramu (Inayet ve Akbulak, 2010) bir isletmenin giiclii ve zayif
yoOnlerini ortaya koymakla birlikte dis etkenlerden kaynaklanan firsat ve tehditlerin belirlenmesi asamasinda
kullanilan 6nemli bir yontemdir (Ongun vd., 2016).

Isletmelerin hem kendisini hem de rakibini tanimada 6nemli bir dlgek niteligi tastyan SWOT analizi sayesinde
isletmeler kendi mevcut durumlarinin rakip isletmelere kiyasla hangi boyutlarda olduklarini da
belirleyebilmektedir (Hill ve Westbrook, 1997). Gergeklestirilen analizlerin sonucunda giiglii ve zayif yonler tespit
edilirken hem isletme agisindan hem de isletmeye gelen konuk agisindan degerlendirme yapilmasi gerekmektedir.
Ayrica bunu yaparken rekabet ortami igerisinde bulunan diger isletmelerin de mevcut durumlart géz oniinde
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bulundurulmalidir. Bu tespitlerin sonucunda zayif yonlerin herhangi bir tehdit unsuru olusturup olusturmayacagi
giiclii yonlerin ise firsata doniistiiriiliip dontistiiriilemeyecegi durumlarinin da belirlenmesi gerekmektedir (Awais
ve Samin, 2012).

Bir bolgenin turizm gesitliliginin fazla olmasi ve turistlik ¢ekiciliginin 6n planda tutulmasi o bélgenin tanitim ve
pazarlanmasinda, bolgeye mali gelir saglamada, marka imaj1 ve degeri olusmasinda olduk¢a dnemlidir (Zengin
ve Seyhanlioglu, 2019). Nitekim, bir sehrin veya bdlgenin markalagmasinda gastronomi turizminin 6nemi oldukca
biiyiiktiir (Sormaz vd., 2020). Siirt, iklim ve toprak oOzellikleri, cografi yapist ve genis yelpazeli kiiltiirel
degerlerine sahip bir Giineydogu ili olmasi sebebiyle koklii bir mutfak kiiltiiriine sahiptir. Bolgede tarimsal ve
hayvansal faaliyetlerin fazla olmasi yoresel lezzetlerin gesitliligine de olumlu yonde yansimaktadir (Cildam,
2021).

3.YONTEM

SWOT analizi; bir¢ok isletme veya kurulusun stratejik planlama siirecinde kullandigi, i¢ ve dis kaynaklari
belirlemekle birlikte incelemeyi de amaglayan ve bu siirecte ortaya ¢ikabilecek olumlu veya olumsuz etkileri tespit
etmeye yarayan bir uygulama seklidir (Namugenyi vd., 2019; Teoli vd., 2019). Bu dogrultuda arastirma
kapsaminda, "Siirt ilinin gastronomi turizmi agisindan giiglii ve zayif yonleri nelerdir, bu alandaki firsatlar ve
tehditler nasil bir potansiyel ortaya koymaktadir?" sorusuna yanit aranmastir.

3.1. Arastirmanin Amaci

Turizm sektoriinde yer alan isletme ve kuruluglar da genis kapasiteli rekabet giicliniin boyutlarini belirlemek ve
destinasyonlarin hedef ve planlamalari icin stratejik bir temel saglamak amaciyla SWOT analizini yaygin olarak
kullanilmaktadir (Yan ve Wang, 2021).

Aragtirma kapsaminda, Siirt ilinin gastronomi turizmi potansiyelinin mevcut durumunun incelenmesi ve SWOT
analiz yontemi sayesinde Siirt ilinin sahip oldugu giiglii ve zayif yonleri ile firsat ve tehdit faktdrlerinin gastronomi
turizmi bakimindan belirlenmesi ve bolge i¢in uygun yeni strateji ve politikalarin olusturulmasi hedeflenmistir.
Bu amagla, yiyecek igecek isletmeleri igerisinde yer alan yoneticilerin goriislerinin detayli incelenmesi
gerekcesiyle nitel arastirma desenlerinden biri olan desen ¢aligsmasi kullanilmistir.

3.2. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Arastirma evrenini, Siirt il merkezinde faaliyet gosteren yiyecek icecek isletmeleri yoneticileri ya da isletmecileri
olusturmaktadir. Orneklemini ise; amagh 6rnekleme ydntemi kullanilarak ulasilabilen, Siirt ilinde faaliyet
gosteren yiyecek ve icecek isletmeleri ile otel igsletmelerinden aragtirmaya katilmaya goniillii isletme sahibi veya
yOnetici statlisiinde ¢alisan personelden 23 kaynak kisi olusturmaktadir.

3.3. Veri Toplama Araci, Yontemi ve Degerlendirilmesi

Arastirma kapsaminda nitel veri toplama teknigi olan yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilmustir.
Goriisme tekniginin kullaniminda temel amag; bir hipotezi test etmek degil, aksine diger insanlarin deneyimlerini
ve bu deneyimleri nasil anlamlandirdiklarin1 anlamaya ¢aligmak olup goriigme teknigi diger insanlarin sosyal
gercekligine iligkin bilgilerini, goriislerini, etkilesimlerini, deneyimlerini, anlamlandirmalarim1 ve duygularim
kavramak i¢in onlara ulagmada en iyi yol olarak agiklanmaktadir (Seidman, 1991; Mason, 1996).

Goriisme formunda yer alan sorular iki boliimden olusmaktadir. Tk boliim olan demografik ifadeler ve mesleki
bilgileri kapsayan toplam 11 adet ¢oktan se¢meli soru bulunmaktadir. Ikinci béliimde, Siirt ilinin gastronomi
turizmi potansiyelinin degerlendirildigi 4 adet acik uglu SWOT analizi sorusu yer almaktadir. Veriler, isletmeleri
temsilen isletmeci, yonetici ya da ydnetici temsilcisi konumunda olan personel ve/veya personeller ile
aragtirmacilar tarafindan yliz yiize goriisiilerek toplanmigtir. Bu arastirmada kullanilan verilerin toplanabilmesi
igin gerekli olan etik kurul izin belgesi Siirt Universitesi Rektorliigii Etik Kurulu’ndan 21.07.2022 tarih ve 433
sayili karar ile alinmistir.

4. BULGULAR
Kaynak kisilere dair demografik bilgiler Tablo 1’de verilmistir.
Tablo 1. Kaynak kisilere ait genel bilgiler

Cinsiyet n %
Kadin 2 8.7
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Erkek 21 91.3
Yas n %
18-25 yas 4 17.4
26-30 yas 5 21.7
31-45 yas 12 52.2
46-60 yas 2 8.7
Egitim n %
Ilkokul 2 8.7
Ortadgretim 9 39.2
On lisans 5 21.7
Lisans 5 21.7
Lisansiistii 2 8.7
TOPLAM 23 100.0

Kaynak kisilere ait demografik bilgiler incelendiginde; toplamda 23 kisiden olusan kaynak kisiden 21 inin erkek
(%91.3), 12’sinin 31-45 yas araliginda (%52.2) ve 9’unun ortadgretim mezunu oldugu (%39.2) bulgularina

ulastlmistir (Tablo 1).
Kaynak kisilere ait mesleki bilgiler Tablo 2’de verilmistir.
Tablo 2. Kaynak kisilere ait mesleki bilgiler

Mesleki Egitim Diizeyleri n %
Mesleki diploma 3 13.0
Ustalik ya da kalfalik belgesi 10 43.5
Mesleki kurs bitirme belgesi 2 8.7
Herhangi bir belgesi yok 8 34.8
isletmedeki Pozisyonu n %
Isletme sahibi 13 56.5
Isletme yéneticisi 8 34.8
Yonetici / Isletmeci 2 8.7
Sektorde Cahisma Siiresi n %
5 yildan daha az 5 21.7
6-10 y1l 10 435
11-20 y1l 7 30.4
21-30 y1l 1 4.4
Su an ki isletmede Calisma Siiresi n %
5 yildan daha az 12 52.2
6-10 yil 5 21.7
11-20 y1l 5 21.7
21-30 y1l 1 4.4
TOPLAM 23 100.0

Kaynak kisilere mesleki bilgiler incelendiginde; kaynak kisilerin 10’unun ustalik/kalfalik belgesine sahip oldugu
(%43.5), 13’iiniin isletme sahibi (%56.5), 10’unun 6-10 yil sektorde calistigi (%43.5) ve 12’sinin su anki
calistiklar1 isletmelerde 5 yildan daha az siiredir ¢aligtiklar1 (%52.2) tespit edilmistir (Tablo 2).

Siirt ilinin gastronomi turizmi agisindan sahip oldugu giiclii yonleri Tablo 3’te verilmistir.

Tablo 3. Siirt ili gastronomi turizminin gii¢lii yonleri

Giiclii Yonleri n %

1. Birden farkli etkin kdkene sahip insanlarm (Tiirk, Kiirt, Arap gibi)
bu bdlgede bir arada yasiyor olmasi zengin mutfaga sahip olmasin 8 34.8
saglamistir.

2.  Zengin ve kokli mutfak kiiltiiriine sahip olmasi. 6 26.1

3. Yorede yapilan yemeklerde kullanilan malzemelerin yakinligt 4 17.4

4. Kendine has mutfak kiiltiiriine ve orijinal regetelere sahip olmasi. 3 13.0

5. Kendine has pigirme yontemlerinin ve arag gereglerinin bulunmasi 3 13.0
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ve yoresel lezzetlerin (Perde pilavi, kitel gibi) hazirlanmasinda bu
yontemlerin kullanilmasi.

6. Misafirperverligin yiiksek olmasi 3 13.0
7.  Yoresel lezzetlerin her damak tadina uygun olmasi 2 8.7
8. Hayvancilik faaliyetlerinin fazla olmasi ve et yemeklerinde taze etin ) 3.7
kullanilmast. )
9. Kendine has ot ve bitkilerin yetistigi cografyaya sahip olmasi 1 4.4
10. Tescillenmis diinyaca tinlii Siirt fistiginin burada yetisiyor olmasi. 1 44

Kaynak kisilerin Siirt ilinin gastronomi turizminin gii¢lii yonlerine dair diisiinceleri incelendiginde; birden farkl
etkin kokene sahip insanlarin (Tirk, Kiirt, Arap gibi) bu bolgede bir arada yasiyor olmasi (%34.8), zengin ve
koklii mutfak kiiltiiriine sahip olmasi (%26.1), yorede yapilan yemeklerde kullanilan malzemelerin yakinlig
(%17.4), kendine has mutfak kiiltlirline ve orijinal regetelere sahip olmast (%13.0), kendine has pisirme
yontemlerinin ve ara¢ gereclerinin bulunmasi ile yoresel lezzetlerin (perde pilavi, kitel gibi) hazirlanmasinda bu
yontemlerin kullanilmasi (%13.0), misafirperverligin yiiksek olmasi (%13.0), yoresel lezzetlerin her damak tadina
uygun olmast (%38.7), hayvancilik faaliyetlerinin fazla olmasi ile et yemeklerinde taze etin kullanilmasi ((%8.7),
kendine has ot ve bitkilerin yetistigi cografyaya sahip olmasi (n:1) ve tescillenmis diinyaca iinlii Siirt fistigmin
burada yetisiyor olmasi (%4.4) bilgilerine ulasilmistir.

Siirt ilinin gastronomi turizmi agisindan zayif oldugu yonler Tablo 4’te verilmistir.

Tablo 4. Siirt ili gastronomi turizminin zayif yonleri

Zayif Yonleri n %
1. Yiyecek igecek isletmelerinin meniilerinde yoresel lezzetlere sinirl

. . 11 47.8
sayida yer vermesi veya vermemesi
2. Kendine 6zgii mutfagi olmasina ragmen yeterince tanitilamamasi 10 43.5
3. Ulasim imkanlarmin yetersiz olmasi 8 34.8
4. Bolgede bulunan yiyecek igecek isletmelerindedi hizmet kalitesinin 5 217
diisiik olmasi )
5. Yeterli sayida biiylik dlcekli restoran ve konaklama isletmelerinin 5 217
olmamasi )
6.  Siirt-Bitlis-Batman illerinin yemek kiiltiirlerinin benzerlik gostermesi
e . N 3 13.0
ve Siirt’in bu benzerlik karsisinda 6n plana ¢itkamamasi
7.  Gastrononmik degerlere yeterince sahip ¢ikilamamasi 2 8.7
8.  Gastronomi alaninda yapilan tegviklerin yetersiz olmasi 2 8.7
9. Gastronomik unsurlari ile 6n plana ¢ikmis sehirlere yakin konumda ) 3.7
olmasi '
10. Diger Giineydogu illerine gore daha az gelismis olmasi 1 4.4
11. Mevcut isletmelerde calisan personellere diisiik maas verilmesi,
e o . N 1 4.4
nitelikli is giictiniin bagka sehir veya bolgelere kaymast
12. Etli yemekler disinda yapilan diger yoresel yemeklerinin geri planda 1 44
olmasi '
13. Yerli halkin gastronomi hakkinda yeterli bilgiye sahip olmamasi ve 1 44
yenilige kapali olmasi )
14. Bazi yoresel lezzetlerin ve gastronomik degerlerin unutulmaya yiiz
tutmus olmasi. Tescillenmesi gereken onlarca has lezzetleri varken 1 4.4

tescillenmemesi.

Kaynak kisilerin Siirt ilinin gastronomi turizminin zay1f yonlerine dair diisiinceleri incelendiginde; yiyecek icecek
isletmelerinin mentilerinde yoresel lezzetlere sinirli sayida yer vermesi veya vermemesi (%47.8), kendine 6zgii
mutfagi olmasina ragmen yeterince tanitilamamasi (%43.5), ulagim imkanlarinin yetersiz olmasi (%34.8), bolgede
bulunan yiyecek igecek isletmelerinde hizmet kalitesinin diisiikk olmasi (%21.7), yeterli sayida biiyiik dlgekli
restoran ve konaklama isletmelerinin olmamasi (%21.7), Siirt-Bitlis-Batman illerinin yemek kiiltiirlerinin
benzerlik gostermesi ve Siirt’in bu benzerlik karsisinda 6n plana ¢gikamamasi (%13.0), gastronomik degerlere
yeterince sahip ¢ikilamamasi (%8.7), gastronomi alaninda yapilan tesviklerin yetersiz olmasi (%38.7), gastronomik
unsurlar ile 6n plana ¢ikmus sehirlere yakin konumda olmasi (%8.7), diger Giineydogu illerine gore daha az
gelismis olmasi (%4.4), mevcut igletmelerde calisan personellere diisiik maas verilmesi ile nitelikli is giicliniin
bagska sehir veya bolgelere kaymasi (%4.4), etli yemekler diginda yapilan diger yoresel yemeklerinin geri planda
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olmasi (%4.4), yerli halkin gastronomi hakkinda yeterli bilgiye sahip olmamasi ve yenilige kapali olmasi (%4.4),
bazi1 yoresel lezzetlerin ve gastronomik degerlerin unutulmaya yiiz tutmus olmasi (%4.4) ve tescillenmesi gereken
onlarca has lezzetleri varken tescillenmemesi (%4.4) bilgilerine ulagilmistir.

Siirt ilinin gastronomi turizmi agisindan sahip oldugu firsatlar1 Tablo 5’te verilmistir.

Tablo 5. Siirt ilinin gastronomi turizmi agisindan sahip oldugu firsatlar

Firsatlar n Y%
1. Yoresel yemeklerdeki gesitlilik ve orijinallik 5 21.7
2. Siirt’in doga ve inang turizmine elverigli bir altyapiya sahip 4 17.4

olmasi )
3. Siirt’te farkli sehirlerden gelen memur sayisinin fazla olmasi 4 17.4
4.  Orijinal yoresel tariflere iligkin bilgilere sahip kisilerin yasiyor olmasi. 4 17.4
5. Cografi konumu itibariyle Tarih boyunca bereketli olarak

: . S 3 13.0

nitelendirilen Mezopotamya topraklarinin i¢erisinde olmasi.
6. Giiney Ekpresinin Siirt’in il¢esi Kurtalan’a kadar gelmesi. 3 13.0
7. Cografi isaret almaya uygun pek cok el degilmemis ve Ozelligini hala ) 3.7

koruyan lezzetlerin varligi )
8. Dogal iirlinlere ulasilabilirliginin olmasi. 2 8.7
9. Diger bolgelere oranla gida maddelerinin fiyatlarinin ucuz ) 3.7

olmasi

Kaynak kigilerin Siirt ilinin gastronomi turizmi agisindan sahip oldugu firsatlara iliskin diisiinceleri
incelendiginde; yoresel yemeklerdeki ¢esitliligi ve orijinalligi (%21.7), Siirt’in doga ve inang turizmine elverisli
bir altyapiya sahip olmasi (%17.4), Siirt’te farkli sehirlerden gelen memur sayisinin fazla olmasi (%17.4), orijinal
yoresel tariflere iligskin bilgilere sahip kisilerin yastyor olmasi (%17.4), cografi konumu itibariyle Tarih boyunca
bereketli olarak nitelendirilen Mezopotamya topraklarinin igerisinde olmasi (%13.0), Giiney Ekspresi’nin Siirt’in
ilcesi Kurtalan’a kadar gelmesi (%13.0), cografi isaret almaya uygun pek cok el degmemis ve dzelligini hala
koruyan lezzetlerin varlig1 (%8.7), dogal {irlinlere ulagilabilirliginin olmasi (%8.7) ve diger bolgelere oranla gida
maddelerinin fiyatlarinin ucuz olmasi (%8.7) bulgularina ulagilmistir (Tablo 5).

Siirt ilinin gastronomi turizmi agisindan sahip oldugu mevcut ve potansiyel tehdit unsurlar1 Tablo 6’da verilmistir.

Tablo 6. Siirt ili gastronomi turizminin sahip oldugu mevcut ve potansiyel tehdit unsurlari

Mevcut ve Potansiyel Tehdit Unsurlari n %
1. Tamtimlarin yetersiz olmasi ve yerli halkin gastronomi konusunda

oo 6 26.1
bilgisinin olmamasi
2. Siirt yoresel yemeklerinin zahmetli ve diger yemeklere gore maliyetli 5 217
olmasi nedeniyle yerel isletmelerin meniilerinde yer verilememesi. )
3.  Farkli bolgelerde yasayan insanlarin Siirt’in cografi konumu nedeniyle 6n
yargili olmalart ve bu bolgeyi ziyaret etme konusunda c¢ekingen 3 13.0
davranmalari
4. Yerel halkin yeme igmede standardinin disina ¢ikamamasi ve yenilige 3 13.0
kapali olmasi )
5. lsletmelerin meniilerinde yoresel lezzetlere yer vermemeleri insanlarin 3 13.0
farkli yeme igme motivasyonlarina yonelmeleri )
6. Biiyiiksehirlere yapilan gogler. 3 13.0
7.  Etkin kokenler arasinda yasanan kiiltiir ¢atigsmalari 2 8.7
8. Yakin mutfak kiiltiiriine sahip sehirlerin yiyeceklerin tescilini daha dnce > 3.7
almig olmasi )
9. Gastrononmik degerlere yeterince sahip ¢ikilamamasi 2 8.7
10. Ydoresel yemeklerin hazirlanmasi zahmetli oldugu icin tercih edilememesi 2 8.7
11. Gastronomi alaninda yapilan tesviklerin yetersiz olmasi 2 8.7
12. Gastronomik unsurlari ile 6n plana ¢ikmisg sehirlere yakin konumda olmasi 2 8.7

Kaynak kisilerin Siirt ilinin gastronomi turizminin sahip oldugu mevcut ve potansiyel tehdit unsurlaria iliskin
diisiinceleri incelendiginde; tanitimlarin yetersiz olmasi ve yerli halkin gastronomi konusunda bilgisinin olmamasi
(%26.1), Siirt ilinin yoresel yemeklerinin zahmetli ve diger yemeklere gore maliyetli olmasi nedeniyle yerel
isletmelerin meniilerinde yer verilememesi (%21.7), farkli bolgelerde yasayan insanlarin Siirt’in cografi konumu
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nedeniyle 6n yargili olmalar1 ve bu bdlgeyi ziyaret etme konusunda ¢ekingen davranmasi (%13.0), yerel halkin
yeme i¢gmede standardiin disina ¢ikamamasi ve yenilige kapali olmasi (%13.0), isletmelerin meniilerinde yoresel
lezzetlere yer vermemeleri insanlarin farkli yeme icme motivasyonlarina yonelmeleri (%13.0), biiyiiksehirlere
yapilan goglerin fazla olmasi (%13.0), etkin kdkenler arasinda yasanan kiiltiir ¢atismalari (%8.7), yakin mutfak
kiiltiirine sahip sehirlerin yiyeceklerin tescilini daha 6nce almis olmasi (%8.7), gastronomik degerlere yeterince
sahip cikilamamasi (%8.7), yoresel yemeklerin hazirlanmas1 zahmetli oldugu i¢in tercih edilememesi (%38.7),
gastronomi alaninda yapilan tesviklerin yetersiz olmasi (%8.7) ve gastronomik unsurlart ile 6n plana ¢ikmig
sehirlere yakin konumda olmasi (%8.7) bulgularina ulasilmistir (Tablo 6).

5. SONUC VE ONERILER

Son yillarda giderek yayginlasan gastronomi turizmi, kiiltiirel turizm kapsaminda 6nemli bir pazar elde ederek
ekonomik yonden kalkinmaya katki saglamaktadir. Nitekim turizm faaliyetlerinde gastronomi turizm énemli bir
yer tutmaktadir (Ozdemir ve Altiner, 2019).

Aragtirmada; Siirt ilinin gastronomi turizmi agisindan gii¢lii yonleri olarak; Siirt’te birden farkli etkin kdkene
sahip insanlarin (Tiirk, Kiirt, Arap gibi) bir arada yasiyor olmasi, zengin ve koklii mutfak kiiltiiriine sahip olmas1
ve yorede yemeklerde kullanilan malzemeleri yakinligi seklinde cevap verdikleri tespit edilmistir. Yine kaynak
kisilerden bazilarinin kendine has mutfak kiiltiirline ve orijinal recetelere sahip olmasi, yoreye 0zgii pisirme
yontemler arag¢ gereglerin bulunmasi ve de ydresel lezzetlerin hazirlanmasinda bu yontemlerin kullanilmasi
seklinde verdileri cevaplar da kayda deger niteliktedir. Eryllmaz ve Orhan (2021)’1n yaptig1 benzer ¢aligmada
Elazig ilinde bulunan yoresel {iriinlerin ¢esitliligi, zengin mutfak kiiltiirii ve cografi konumunun elverisliligi gliclii
yoOnleri olarak belirtilmektedir.

Yiyecek igecek isletmelerinin meniilerinde yoresel lezzetlere yer vermesi destinasyonlarin ve isletmelerin rekabet
istiinliigli saglamalar agisindan énem arz etmektedir (Mil ve Denk, 2015). Bu aragtirmada yapilan goriismeler
neticesinde Siirt ilinin gastronomi turizmi agisindan zayif yonleri; yiyecek icecek isletmelerinin meniilerinde
yoresel lezzetlere sinirh sayida yer vermesi veya vermemesi, kendine 6zgii mutfagi olmasina ragmen yeterince
tanitilamamasi, ulagim imkanlarinin yetersiz olmasi, bdlgede bulunan yiyecek igecek isletmelerinde hizmet
kalitesinin diisiik olmasi ve yeterli sayida biiyiik 6lgekli restoran ve konaklama igletmelerinin olmamasi seklinde
stralanmustir. Teyin vd. (2021) yaptiklar1 benzer ¢alismada Sile’de faaliyet gosteren yiyecek icecek isletmelerinin
meniilerinde bolgeye has yoresel lezzetlere yer verilmemesi ve restoranlarin uygun ve yeterli kalite standartlarinda
hizmet vermemesi Sile ilgesinin gastronomi turizmi agisindan zayif yonleri oldugu bulgulanmastir.

Arastirmada; yoresel yemeklerin ¢esitliligi ve orijinalligi, Siirt ilinin doga ve inang turizmine elverisli bir altyapiya
sahip olmasi, Siirt ilinde farkli sehirlerden gelen memur sayisinin fazla olmasi ve orijinal yoresel tariflere iliskin
bilgilere sahip kisilerin hala yasiyor olmasini Siirt ilinin gastronomi turizmi agisindan firsatlari oldugu bulgularina
ulagilmistir. Tanitimlarin yetersiz olmasi, yerli halkin gastronomi konusunda bilgisinin olmamasi, Siirt ilinin
yoresel yemeklerinin zahmetli ve diger yemeklere gore maliyetli olmasi nedeniyle yerel isletmelerin meniilerinde
yer verilememesi, farkli bolgelerde yasayan insanlarin Siirt ilinin cografi konumu nedeniyle 6n yargili olmalari
ve bu bolgeyi ziyaret etme konusunda ¢gekingen davranmalari ise Siirt ilinin gastronomi turizmi agisindan sahip
oldugu mevcut ve potansiyel tehdit unsurlarini ortaya koymaktadir.

Calisma sonucunda elde edilen bilgi ve ulasila sonuglar neticesinde;
o Siirt ilinde bulunan gastronomik unsurlarin 6n plana ¢ikarilmasi i¢in reklam ve tanitimlarin artirilmasi,

e Siirt ilinde bulunan yiyecek igecek isletmelerinin meniilerinde yoresel lezzetlere yer vermeleri veya sayist
artirilmasi,

e Bolgede faaliyet gosteren restoran ve diger yiyecek igecek isletmelerde nitelikli personellerin
calistirilmasi,

e Yerli halkin gastronomi konusunda bilinglendirilmesi,
e Yerel yonetim ve kuruluslarca gerekli tesviklerin yapilmasi,
e Siirt ili yoresel lezzetlerinin sergilendigi fuarlarin diizenlenmesi,

e Yoresel yemek yarigsmalarinin diizenlenmesi ve diger sehirlerde yasayan insanlarin bu yarigma
faaliyetlerine davet edilmesi onerilebilir.
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