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Arastirma Makalesi

oz

Balikesir ili, Edremit Korfezi ilgeleri tarima elverigli arazileri, tarihsel degerleri ve turist
cekiciligi ile one ¢ikmaktadir. Edremit Korfez ilgeleri ¢ok sayida go¢ almalart sebebiyle zengin
bir kiiltiire sahiptir. Bélgenin sahip oldugu kiiltiirel zenginlik mutfak kiiltiiriine de yansimis ve
zengin bir mutfak kiiltiirii meydana gelmigstir. Bélgenin mutfak kiiltiiriiniin temelini zeytin ve
zeytinyagt olusturmaktadir. Bu ¢alisma, Balikesir ili Edremit Korfez ilgelerinin gastronomi
turizmi agisindan SWOT analizi yapilarak bélgenin giiclii yonleri, zayif yonleri, firsatlart ve
tehditlerinin tespit edilmesi ve elde edilen sonu¢lar dogrultusunda bolgenin gastronomi turizmi
potansiyelinin  arttirllmasina  yénelik oOneriler gelistirilmesi amaciyla  yiiriitiilmiistiir.
Calismanin sonucunda bolgenin gastronomi turizminin gii¢lii yonleri arasinda yoreye yerli ve
yabanct turist talebinin olmast ve yorenin yerel tiriin ¢esitliligi on planda oldugu belirlenirken,
zayif yonleri arasinda yorenin sahip oldugu gastronomik iiriinlerin tanitim eksikligi ve yorenin
gastronomik tiriinlerinin isletmelerce standart olarak iiretilmemesi oldugu gézlemlenmistir.
Gastronomik tiriin ¢esitliligi ve saglikli mutfaga sahip olmast gastronomi turizmi agisindan
Edremit Korfezi ilgelerinin sahip oldugu firsatlarin basinda geldigi tespit edilmistir. Bolgenin
mevsimsel turist agirlikli olmasi ise gastronomi turizminin sahip oldugu mevcut ve potansiyel
tehdit unsurlart arasinda yer almistir. Calisma sonucunda, Balikesir ili Korfez ilgeleri
bélgesinin SWOT analizinde belirlenen zayif yonlerinin giiclendirilmesi, giiglii yonlerinin daha
etkili sekilde kullanilmasi, tehditlerinin firsatlara ¢evrilmesi i¢in oneriler gelistirilmigtir.
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ABSTRACT

Balikesir province, Edremit Gulf districts stand out with their arable land, historical values

and tourist attraction. Edremit Gulf districts have a rich culture due to their large number of
immigrants. The cultural richness of the region has also been reflected in the cuisine culture
and a rich cuisine culture has occurred. The basic cuisine of the region consists of olive and
olive oil. This study was carried out in order to determine the strengths, weaknesses,
opportunities and threats of the region by conducting a SWOT analysis in terms of gastronomy
tourism of the Gulf districts of Balikesir province and to develop suggestions for increasing the
gastronomy tourism potential of the region in line with the results obtained. As a result of the
study, it was determined that the local and foreign tourist demand for the region and the local
product variety were among the strengths of the region's gastronomy tourism, while the
weaknesses were the lack of promotion of the gastronomic products of the region and the lack
of standard production of the region's gastronomic products by the enterprises. It has been
determined that the diversity of gastronomic products and having a healthy and nutritious
cuisine is one of the opportunities that Edremit Gulf districts have in terms of gastronomy
tourism. The fact that the region is dominated by seasonal tourists is among the current and
potential threats of gastronomic tourism. As a result of the study, suggestions were developed
to strengthen the weaknesses identified in the SWOT analysis of the region of Kérfez districts
of Balikesir province, to use its strengths more effectively, and to turn threats into
opportunities.
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1. GIRIS

Turizmin, kavram olarak koklii bir gegmise sahip oldugunu séylemek miimkiindiir (Aydin, 2012). Koken olarak
incelendiginde Latince’ de hareket etme, donme, doniip dolagsma anlamlarina gelmekte olan “tournus” kelimesinden
tiiredigi ifade edilen turizm (Dinger, 1993) diinya ekonomisinde en karli sektdrlerden biri olarak gosterilmektedir (Hafsa,
2020). Turizm kavramini ilk kez 1905 senesinde Guyer-Feuler tanimlanmistir. Bu tanima gore; “turizm, gittikce artan
hava degisimi ve dinlenme gereksinimleri, doga ve sanatla beslenen g6z alic1 giizellikleri tanima istegine; doganin
insanlara mutluluk verdigi inancina dayanan ve 6zellikle ticaret ve sanayinin gelismesi ve ulasim araglarinin kusursuz
hale gelmelerinin bir sonucu olarak uluslarin ve topluluklarin birbirlerine daha ¢ok yaklasmasina olanak veren ‘modern’
caga ozgii bir olaydir” (Kozak vd., 2014). Diinya Turizm Orgiitii ise turizmi, “insanlarin kisisel veya ticari / mesleki
amaglarla llkelere veya olagan ortamlarmin disindaki yerlere tasinmasini gerektiren sosyal, kiiltiirel ve ekonomik bir
olgudur’’ seklinde tanimlamistir (UNWTO, 2021).

Milyonlarca insan devamli olarak ikamet ettikleri bolgelerden gegici olarak bagka bolgeleri ziyaret etmektedir. Bu
ziyaret sirasinda, ulasim imkanlarindan faydalanmakta ve ziyaret edilen bolgelerdeki yiyecek—icecek ve konaklama
isletmelerinden faydalanmaktadir. Bu durum yasadigimiz yiizyila ait cagdas bir durum olarak algilanmasina karsin,
bireyler yiizyillardir ¢esitli sebeplerden dolay1 bulunduklar1 bélgelerden baska bir cografi bolgeye yolculuk yapmislardir
(Kiling, 2020) Giinlimiizde bireylerin turizm sektoriine yonelik beklentileri degismis olup sadece deniz, plaj ve gilines
turizm tiiriinii degil, farkli turizm faaliyetlerini de deneyimlemek istemektedirler. Ek olarak, insanlarin gegmislerini
merak etmesiyle birlikte gecmiglerini yansitan kiiltiirlere olan ilgisinin de giinden giine artmis oldugu da goriilmektedir.
Buna gore yoresel yemeklerin toplumlarin kiiltiirlerini yansitan bir unsur oldugu goéz 6niinde bulunduruldugunda
bireylerin yoresel mutfaklara ve buna paralel olarak da gastronomi ve gastronomi turizmine olan meraklar: artmaktadir
(Kiiglikkdmiirler vd., 2018).

2. LITERATUR TARAMASI
2.1. Gastronomi Turizmi ve Onemi

Bireyler fizyolojik olarak yasamlarma devam edebilmeleri i¢in yemek yemek zorundadirlar. Bu sebeple insanlik
tarihinin baglangici yemek tarihin de baglangicidir demek miimkiindiir. Buna gore de mutfak ve yemek kiiltiirii toplumsal
tarihle i¢ ige ge¢mis oldugu sdylenebilir (Karaca ve Altun, 2017). Atesin bulunmasinin ardindan, yedikleri gidalar
pisirmeye baslayan bireyler ayni zamanda yemeklerin lezzetini artirmak i¢in de ¢esitli yontemler gelistirmislerdir. Bu
baglamda zamanm ilerlemesi ile paralel olarak yemek kiiltiirii de gelismistir. Oncesinde hayvanlarin kemikleri
kullanilarak yapilan mutfak gereglerinin metal kaplara déniismesiyle gelisim siirmiistiir (Ozdemir ve Diilger Altiner,
2019). Kisacasi atesin bulunmasi ile ¢ig yiyecekler pisirilirken atesin etrafina oturan bireyler yemek yerken, sohbet
etmis ve sosyallesmislerdir. Yemek pisirmek ve tiiketmek fizyolojik ihtiyacin disinda sosyallesmenin ortaya ¢ikmasina
sebep olmustur (Fernandez-Armesto, 2007). Mutfak sanatinin temelleri Mezopotamya’da atilmis, ilerleyen zaman ile
birlikte Anadolu ve Cin mutfag: olarak boliinerek gelismeyi siirdiirmiis olup, Japon mutfagi, Cin mutfagindan; Misir
mutfagi ise Anadolu mutfagindan etkilenmistir. Eski Yunan mutfagi ise Misir mutfagindan etkilenerek, Roma mutfagini
sekillendirmistir. Fransiz mutfaginin temelleri ise Roma mutfagindan etkilenerek olugmustur. Buna gore uluslar
birbirleri ile etkilesim icine girerek kendi kiiltiirlerini yansitan mutfaklarm olusmasim saglamistir. (Cigerim, 2001;
akt.Dilsiz, 2010).

Gastronomi kelimesinin koken olarak incelenmesine bakildiginda ise, Yunan dilinde mide anlamina karsilik gelen
“gaster” ile yine ayni1 dilde yasa anlamina gelen “nomas” sdzciligiiniin bir araya gelmesinden olustugu belirtilmektedir.
Fakat bu kavrami koken olarak incelemekten ziyade kavramsal agidan anlayabilmek daha 6nemli bir konudur. Buna
gore gastronominin; bireylerinin refahini ve yediklerini kapsayan bilgileri i¢erine alan bir biitiin oldugunu sdylemek
mimkiindiir (Altinel, 2009). Bir bagska goriise gore ise gastronomi: iilkelerin ve bolgelerin mutfak kiltiirlerinin
birbirlerinden ayirt edilmesini saglayan; belirli bir yérenin yemek hazirlama hususundaki tekniklerini, yeme ve igme
kiiltiirlerini, bolgede yetisen veya iiretilen gidalar ele alan bir kavramdir (Kivela ve Crotts, 2006). Genel olarak
gastronominin tanimina bakildiginda, yemek ile kiiltiiriin arasindaki etkilesimi kapsayan, yeme-igme sanati ve yemek
bilimi seklinde ifade edildigi goriilmektedir. Bununla birlikte yapilan bazi ¢aligsmalar turizm deneyimi ile gastronominin
birbirleri ile iliskili oldugunu da gostermektedir (Cémert ve Durlu Ozkaya, 2014).

Gastronomi turizmi ise, bir yoreye ait yiyecek ve i¢cecekleri sunarak ve yorenin kiiltiirel benligini ve birikimini yansitarak
bulundugu yoreye rekabet artis1 sunan, daha 6nce deneyimlenmemis yiyecek icecekleri tatmak igin turizm etkinligine
katilim motivasyonu olusturan ve seyahat davraniglarinin motive edilmesinde etkin rol oynayan bir turizm tiiridiir.
(Harrington ve Ottenbacher, 2010). Bir bagka goriise gore ise gastronomi turizmi, insanlarin bir yoreye ait yemekleri
deneyimlemesi ve o kiiltiirii tanimasidir. Buna gore gastronomi turizmi, turistlerin bilhassa bir yorenin veya tatil amagl
ziyaret edilecek bdlgenin mutfak kiiltiiriinii 6grenmek, yorenin yemeklerini tanitmaya yonelik diizenlenen festivalleri
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ve yorenin yemek kiiltiiriinii yansitan yerleri gormesi seklinde ifade edilebilir (Cavusuglu, 2018). Ancak her turizm
faaliyeti gastronomi turizmi igerisinde yer almamaktadir. Hangi turizm faaliyetlerinin gastronomi turizmi kapsaminda
olduguna dair hususlar su sekilde sdylenebilir (Hall vd., 2003):

e Kendine has 6zelligi olan bir yiyecegi yeme arzusu,
e Belirli bir bolgeye has bir yiyecegi yeme arzusu ve
e Belli sefin sundugu bir yiyecegi yeme arzusudur.

Turizm etkinlikleri arasinda talebi giinden giline artan gastronomi turizmi, egitimli ve gelir diizeyi fazla olan turistlere
yonelik bir turizm faaliyeti olmasi sebebiyle iilkelerin deger vermeye basladigi bir turizm faaliyetidir. Turistlerin
destinasyon se¢imlerinde ana sebebin yiyecek - icecek tercihi olmadigi ifade ediliyor olsa da bir turist agisindan yiyecek
- icecek hizmetlerinin niteligi, tatil kararlarin da 6nem gosteren bir unsurdur (Zengin vd., 2016). Gastronomi turizmi
icerisinde diizenlenen etkinliklerin, turistlere benzersiz tecriibeler yasatip bireyler arasindaki kiiltiir etkilesimi
olusturdugu, bolgelerin kalkinmasinda ve destinasyonlarin markalasmasinda etkili oldugu soylenebilir (Bilgili vd.,
2012). Boyne vd. (2013) yapmis olduklar g¢alismada, turistlerin harcamalarmin %40’ m1 yemek ve igecekler
olusturdugunu ifade etmislerdir. Nield vd. (2000) ise Romanya’da yapmis olduklar1 ¢aligmada yemek servisinde
turistlerin memnuniyetlerine etkisini aragtirarak turist memnuniyetine etki gdsteren en Oonemli etmenlerin yemegin
niteligi, yemege 6dedikleri {icretin tatmin edici olmasi ve yemek deneyiminin gergeklestirildigi ortam oldugunu tespit
etmislerdir.

2.2. Edremit Korfezi Mutfak Kiiltiirii ve Gastronomi Turizm Potansiyeli

Balikesir ili Edremit Korfezi sinirlari arasinda 4 ilge bulunmaktadir. Bu ilgeler Ayvalik, Edremit, Burhaniye ve
Gomectir. 2019 yili verilerine gore; Ayvalik’ta ikamet eden kisi sayis1 70.720, Edremit’te ikamet eden kisi say1s1 155.83,
Burhaniye’de ikamet eden kisi sayis1 60.490, Gomec’te ikamet eden kisi sayisinin da 14.175 oldugu bilinmektedir.
Edremit Koérfezi’nin toplam niifusu Balikesir ili toplam niifusunun %24.5’ini olusturmaktadir (Nufusu.com, 2021).

Ege bolgesinin sahil kesimlerinde yer alan Ayvalik ilgesi, tarima elverigli arazileri, tarihsel degerleri ve turist ¢ekiciligi
ile 6ne ¢ikmaktadir. Miibadele sebebiyle yasanan gocler, Ayvalik ilgesi yemek kiiltiirtinti etkilemistir. Girit, Midilli,
Bosnak ve Bulgar gibi milletlerin kiiltiirlerinden etkilenen Ayvalik mutfak kiiltiirii, gelisimini bu yonde slirdiirmiistiir.
Ayvalik, Akdeniz yemek kiiltiirii 6zelliklerini barindirirken yorenin temel mutfak kiiltliri zeytin ve zeytinyagindan
meydana gelmektedir. Ayvalik yoresinde balik ve deniz mahsulleri kullanim1 mevcuttur. Ek olarak deniz boriilcesinin
yoreye ait 6nemli bir gastronomik 6ge oldugu sdylenebilir (Gokdeniz vd., 2015). Ayvalik merkezinden kdylere dogru
gidildigine yemeklerde genel olarak kuzu eti, tavuk eti ve av hayvanlarimin etlerinin kullanildig1 sdylenebilir. Ayvalik
yoresinde damla sakizi yemeklerde ve tatlilarda gegmisten giiniimiize tiiketilmektedir. Unlii Ayvalik Tostu ekmeginin
ise dnceden nohut mayasi kullanilarak iiretildigi ve bu nedenle lezzetli oldugu bilinmektedir (Akman ve Yilmaz, 2018).
Edremit ilgesi Kuzey Ege’de bulunmaktadir (Efe vd., 2013). flgede ki ilk yerlesimin M.O. 50.000 yillarinda oldugu
bilinmektir. Korfezin kiy1 bolgelerinde zeytinyagli yemeklerin ve otlarin daha fazla tiiketildigi, daghk bolgelerde ise
hamur islerinin daha fazla tiiketildigi sOylenebilir. Bunlara ek olarak diigiinlerde pisirilen yemegin ¢ogunlukla keskek
oldugu bilinmektedir (Cekig, 2015). Kuzey Ege’de bulunan Burhaniye’de Bizans, Roma, Selguklu ve Osmanli’nin
eserlerine rastlanilmaktadir. [lgede ikamet eden bireylerin cogunlugu etnik yapidadir. Burhaniye’nin son yillarda aldig1
gocler sebebiyle farkli kiiltiirleri bir arada barindiran bir ilge oldugu bilinmektedir. Ilge merkezinde kdylere kiyasla daha
cagdas yasamlar oldugu soylenebilir. Yemek kiiltiiriinde ise zeytinyagli yemekler, otlar ve deniz {iriinleri olarak ¢esitlilik
oldugu soylenebilir (Yalin, 2020). Burhaniye il¢esinde ¢esit ¢esit tarim faaliyetleri yapilirken zeytin ve zeytinyagi
tiretimi yaygin oldugu goriilmektedir. Zeytinden iiretilen sabun ve kolonya gibi iiriinler yorenin turistik imajini olumlu
yonde etkiledigi sdylenebilir (Celik Uguz, 2011). Ayvalik ve Burhaniye ilgesinin komgusu olan Gémeg ilgesinin ise
gecmiste Dikili ve Edremit bdlgelerine yakin olan bir kdy oldugu bilinmektedir. Gomeg ilgesinin temel gegim
kaynaklarinin zeytincilik, aricilik oldugu sdylenebilir. Gomeg ilgesinin yemek kiiltiirii hem toplumsal hem ekonomik
ilerlemelerle gelismistir. Bilhassa ramazan ayida orf ve adetlere gore yemegi servisi ve yeme bigimleri oldugu
bilinmektedir (Efe vd., 2013).

Farkl turistik ¢ekicilikleri bulunduran bir destinasyon olan Edremit Korfezi’nde Cunda’nin akla ilk gelen bdlge oldugu
soylenebilir. Cunda Adas1 bilhassa son zamanlarda Ayvalik turizmi i¢in dnem tasimaktadir. I¢ piyasadan artan fazla
talebin Cunda halkinin turizme olan ilgisini fazlalastirmis oldugu, temel ge¢im kaynagi olan zeytincilik ve balik¢iligin
yerini turizmin aldig1 sdylenebilir (Glingor, 2014). Bu ¢alisma, Balikesir ili Korfez il¢elerinin gastronomi turizmi
acisindan SWOT analizi yapilarak boélgenin giiglii yonleri, zayif yonleri, firsatlari ve tehditlerinin tespit edilmesi ve elde
edilen sonuglar dogrultusunda bolgenin gastronomi turizmi potansiyelinin arttirilmasina yonelik oneriler gelistirilmesi
amaciyla yiirtitilmiistiir.
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3. MATERYAL VE YONTEM
3.1. Arastirmanin Amaci ve Modeli

Ingilizce; Strenghts (avantajlar), Weaknesses (Dezavantajlar), Opportunities (Firsatlar) ve Threats (Tehditler)
sozciiklerinin ilk harflerinden meydana gelen “SWOT” kelimesi, bir durumun gii¢lii ve zayif yonlerini tespit ederek
firsatlar1 ve tehditleri analiz edip yeni stratejiler gelistirmek amaciyla uygulanan bir tekniktir (Tung ve Uygur, 2002;
Acuner, 2006; Kansiz ve Acuner, 2007).

Pazarlamanin i¢inde bulundugu durumun incelenmesi ve durum ile ilgili sistematik bir ¢ergeve ortaya konabilmesini
saglayan SWOT teknigi (Ecer ve Canitez, 2004) ile iilkenin turizm potansiyelinin igsel (gii¢lii ve zay1f yonleri) ve digsal
(firsatlar ve tehditler) faktorleri ortaya ¢ikarildig gibi (Tung ve Uygur, 2002) bdlgenin alternatif turizm imkanlarinin
degerlendirmeye tabi tutulmasi, mevcut goriilebilen hatalarin tespit edilmesi ve diizeltilmesine firsat sunulabilmektedir
(Yesiltas vd., 2009).

Aragtirmada, Balikesir ili Korfez ilgelerinin (Edremit, Burhaniye, Ayvalik ve Gdmeg) gastronomi turizmi bakimindan
mevcut durumunun incelenmesi, gastronomi turizminin icsel (gii¢lii ve zayif yonleri) ve digsal (firsatlar ve tehditleri)
faktorlerinin ortaya konulmasi ile yorenin gastronomi turizmine uygun strateji ve politikalarin olusturulmasi
amaclanmistir. Bu amag¢ dogrultusunda; turizm isletmelerinin yoneticilerinin goriislerinin derinlemesine incelenmesi
gerektiginden nitel arastirma desenlerinden durum g¢aligmasi kullanilmistir. Durum calismasinda amag, ele alinan
konular ile ilgili durumlarin birbirlerinden farkli olabilecegi gerekgesiyle ulasilan sonuglarin genellemesinden ziyade,
benzer durumlarin anlagilmasina yonelik 6rnekler ve deneyimler olusturmaktir (Yildirim ve Simsek, 2013).

3.2. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Aragtirma evrenini, Balikesir ili Korfez il¢elerinde (Ayvalik, Edremit, Burhaniye ve Gomeg) faaliyet gosteren turizm
isletmeleri yoneticileri ya da isletmecileri olusturmaktadir. Arastirmanin evrenini temsil eden isletmelerin sayisi tablo
1°de verilmistir (Balikesir 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2021).

Tablo 1. Balikesir ili Korfez ilgelerinde Faaliyet Gosteren Turizm Isletmeleri Sayisi

Isletme Say1 %
Otel isletmeleri 45 69.2

Restoran igletmeleri 20 30.8
TOPLAM 65 100.0

Arastirmanin drneklemini; kolayda érnekleme yontemi kullanilarak arastirmacilarin ulasabildigi Balikesir ili Korfez
ilgelerinde faaliyet gdsteren turizm isletme belgesine sahip konaklama ve yiyecek igecek isletmelerinin yonetici
konumunda c¢alisanlardan arastirmaya katilmaya goniillii olanlar olusturmaktadir. Bu kapsamda; isletmelerin
yoneticileri ve isletmecileri ile goriigiilmiis ve arastirmaya katilmaya goniillii 32 kisi arastirmanin 6rneklemini
olusturmustur. Nitel ¢alismalar igin 6rneklem biiyiikliigiiniin en az 15 olmas1 tavsiye edildiginden (Mason, 2010)
arastirma i¢in yapilan goriisme sayisi yeterli kabul edilmistir.

3.3. Veri Toplama Araci, Teknikleri ve Degerlendirilmesi

Arastirmada; bireylerin sosyal gergekligine iligkin bilgileri, kavramlari, goriisleri, deneyimleri, etkilesimleri,
anlamlandirmalar1 ve duygulan ile ilgileniliyorsa, en iyi yol goriisme teknigiyle onlara ulagmaktir (Mason, 1996).
Goriisme tekniginin kullaniminda temel amag; genellikle bir hipotezi test etmekten ziyade, bireylerin deneyimlerini
belirlemek ve bu deneyimleri nasil anlamlandirdiklarini anlamaya ¢alismaktir (Seidman, 1991). Bu nedenle arastirmada,
veri toplama teknigi olarak nitel aragtirma yontemlerinden goriisme yontemi kullanilmustir.

Yapilandirilmig, goriisme teknigi, her katilimciya ayn1 bigimde ve ayn1 sozciiklerle sorulmasi nedeniyle daha giivenilir
sonuglar vermektedir (Tiirniiklii, 2000). Bu nedenle arastirmada, daha kii¢iik 6rneklem secilmesine imkan vermesi,
sorun ve durumun gerek daha biitiinsel ve derinlemesine, gerekse daha ayrintili anlasilmasina imkan tanimasindan
dolay1 verilerin elde edilmesinde, nitel yaklagimlardan yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilmistir. Yapilandirilmis
gorlisme formu, daha 6nceki benzer ¢alismalarda (Durgun, 2007; Yesiltas vd., 2009; Birdir vd., 2015; Deniz ve Atisman,
2017; Ozkan vd., 2019) kullanilan sorulardan derlenerek hazirlanmstir.

Veriler, igletmeleri temsilen yonetici ya da temsilci konumunda olan personel/personeller ve isletmeciler ile 01 Kasim-
31 Aralik 2020 tarihleri arasinda arastirmacilar tarafindan yiiz yiize goriisiilerek toplanmistir. Katilimcilardan alinan
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cevaplar igerik analizine tabi tutulmus, igerik analizinde verilerin kodlanmasi sonucu ortaya ¢ikan temalar siklik
diizeyine gore yorumlama yoluna gidilmistir. Elde edilen bilgiler ve katilimc1 goriisleri oneriler seklinde sunulmustur.

4. BULGULAR

Katilimcilarin demografik bilgileri incelendiginde; %75.0’inin erkek, %40.6’smin 31-45 yas araliginda oldugu ve
%37.5’inin Onlisans mezunu olduklar1 tespit edilmistir. Elde edilen veriler istatistiksel olarak degerlendirildiginde,
katilimeilarin egitim durumlarinda gruplar arasinda anlamli fark tespit edilmistir (p<0.05) (Tablo 2).

Tablo 2. Demografik Bilgiler
OTEL iSLETMELERI RESTORAN iSLETMELERI TOPLAM

n % n % n % t P
Cinsiyet
Kadin 5 27.8 3 214 8 250 0399 0,692
Erkek 13 72.2 11 78.6 24 750
Yas
18-30 yas 3 16.7 2 14.3 5 156
31-45 yag 9 50.0 4 28.6 13 406 0,710 0,4483
46-60 yas 4 22.2 7 50.0 11 344
61 yas ve listi 2 11.1 1 7.1 3 94

Egitim Durumu

Ortadgretim 4 222 7 50.0 11 344
Onlisans 7 389 5 35.7 12 375 2,109 0,049
Lisans 5 27.8 2 14.3 7 219
Lisansiistii 2 11.1 0 0.0 2 6.2
TOPLAM 18 56.2 14 43.8 32 100.0
* p<0.05 ** p<0.01 *** p<0.001

Katilimcilarin mesleki bilgi ve tecriibeleri incelendiginde; otel isletmeleri temsilcilerinin %72.2°sinin mesleki bir
diplomaya sahip iken restoran isletmeleri temsilcilerinin %50.0’sinin herhangi bir belgeye sahip olmadigi, otel
isletmeleri temsilcilerinin  %88.9’unun isletmede yonetici pozisyonunda gorev yaptigt ve restoran isletmeleri
temsilcilerinin %78.6’sinm isletme sahibi oldugu, otel isletmeleri temsilcilerinin %44.4’{inlin genel miidiir olarak gorev
yaparken restoran isletmeleri temsilcilerinin %42.9’unun isletmeci olarak gorev yaptigi, otel isletmeleri temsilcilerinin
%44.4Unlin su an ki isletmede 11-20 yil ve restoran isletmeleri temsilcilerinin %64.3’iiniin 5 yildan az siireyle
calistiklar tespit edilmistir (Tablo 3).

Tablo 3. Mesleki Bilgi ve Tecriibeleri
OTEL iSLETMELERI RESTORAN iSLETMELERI TOPLAM

t p

n % n % n %
Mesleki Egitim
Mesleki diploma 13 72.2 4 28.6 17 53.1
Ustalik/kalfalik belgesi 3 16.6 2 14.3 5 156 3,398 0,002™
Mesleki kurs belgesi 1 5.6 1 7.1 2 63
Belgesi yok 1 5.6 7 50.0 8 25.0
Isletmedeki Pozisyonu
Isletme yoneticisi 16 88.9 3 21.4 19 594 5099 0,000™
Isletme sahibi 2 11.1 11 78.6 13 40.6
Isletmedeki Gorevi
Isletmeci 2 11.1 6 42.9 8 25.0
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Genel miidiir 8 44 .4 3 21.4 11 343
F&B miidiiri 2 11.1 1 7.1 3 94 0,523 0,605
Satis midiiri 4 22.2 0 0.0 4 125
Asgibasi 2 11.1 4 28.6 6 18.8
Sektorde Calisma Siiresi
5 yildan daha az 1 5.6 7 50.0 8 25.0
6-10 y1l 4 444 4 28.6 8 25.0
11-20 y1l 5 27.8 2 14.3 7 21.8 3,824 0,001
21-30 y1l 5 27.8 1 7.1 6 18.8
31 yil ve daha fazla 3 16.7 0 0.0 3 94
Su an ki isletmede Calisma Siiresi
5 yildan daha az 3 16.6 9 64.3 12 375
6-10 y1l 6 333 2 14.3 8 25.0
11-20 y1l 8 44 .4 2 14.3 10 312 2271 0,030
21-30 yil 1 5.6 1 7.1 2 63
TOPLAM 18 56.2 14 43.8 32 100.0
* p<0.05 ** p<0.01 *** p<0.001

Elde edilen veriler istatistiksel olarak degerlendirildiginde; katilimcilarin mesleki egitim diizeyleri (p<0.01), isletmedeki
pozisyonlar (p<0.001), sektorde ¢alisma siiresi (p<0.01) ve su an ki igletmede ¢aligma siirelerinde (p<0.05) gruplar
arasinda anlamli fark tespit edilmistir (Tablo 3).

Gelisen ve degisen turizm anlayisti ile birlikte destinasyonlarin sahip olduklar1 yerel mutfak ve hizmet sekilleri turistlerin
destinasyon se¢im kararlarinda etkili olmaya baglamis ve destinasyonlarin turistik ¢ekicilik unsuru niteligi tagimasi
bakimindan gastronomi turizmi 6énemli duruma gelmistir (Goker, 2011). Balikesir ili Korfez ilgelerinin gastronomi
turizminin gii¢lii yonleri; yoreye yerli ve yabanci turist talebinin olmasi (%84.4), yorenin yerel iiriin ¢esitliligi (%81.3),
yore mutfaginin zenginligi (%68.8), yore mutfaginin saglikli iiriinlerden olusmasi (%50.0), yorede yeterli sayida ve
nitelikte gastronomi etkinliklerinin diizenlenmesi (%34.4), yorenin ulagim imkanlar1 (%21.9) seklinde siralanmaktadir
(Tablo 4).

Tablo 4. Balikesir Ili Korfez Iigelerinin Gastronomi Turizminin Giiglii Yonleri

Giiclii Yonleri n %
1. Yoreye yerli ve yabanci turist talebinin yiiksek olmasi 27 844
2. Yorenin yerel iirlin ¢esitliligi 26 81.3
3. Yore mutfaginin zenginligi 22 68.8
4. Yore mutfaginin saglikli tirinlerden olugmasi 16 50.0
5. Yorede yeterli sayida ve nitelikte gastronomi etkinliklerinin diizenlenmesi 11 34.4
6. Yorenin ulasim imkanlari 7 219

Seyahat kararimi etkileyen tatmin ve tatminsizlik durumlari, destinasyon hakkinda 6nceden elde edilmis imajlara ve
destinasyonlarin kisileri tatminine yonelik olarak yapmis oldugu faaliyetlerin performansina bagl olarak degismektedir
(Kilig, 2007). Insanlarin ziyaret ettikleri yerlerden memnun kalmalar1 ve edindikleri tecriibeler, diger kisilere tavsiye ve
ayni yere tekrar ziyaret tesviki agisindan ¢ok dnemli goriilmektedir (Greaves ve Skinner, 2010). Bu agidan Balikesir ili
Korfez ilgeleri, essiz doga giizellikleri, kiiltiirel ve tarihi yapisinin yani sira birbirinden lezzetli yemekleri ile,
Tiirkiye’nin goriilmeye deger sehirlerinden birisidir (Goker, 2011). Arastirmada, Balikesir ili Korfez ilgelerinin yerli ve
yabanci turist talebinin yiiksek olmasi, yerel iiriin ¢esitliligi, yore mutfagimin zenginligi, yore mutfagimin saglikl
iiriinlerden olugmasi, yeterli sayida ve nitelikte gastronomi etkinliklerinin diizenleniyor olmasi ve yorenin ulagim
imkanlar1 yorenin gastronomi turizminin gelismesinde goriilen giiclii yonler olarak tanimlanmustir.

Balikesir ili Korfez ilgelerinin gastronomi turizminin zayif yonleri; yorenin sahip oldugu gastronomik iiriinlerin tanitim
eksikligi (%65.6), yorenin gastronomik {iriinlerinin isletmelerce standart olarak tiretilmemesi (%62.5), turistlerin yoreyi
mevsimsel olarak tercih etmesi (%50.0), yorenin sahip oldugu gastronomik tiriinlerin turistik {iriine doniistliriilememesi
(%46.9), konaklama igletmeleri meniilerinde yoresel yemeklerin az cesitte yer almasi (%46.9), yoresel restoranlarda
calisan personelin mesleki bilgilerinin yetersiz olmasi (%43.8), kamu ve &zel kuruluslarin yorenin gastronomi
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turizminin gelistirilmesi iizerine ¢aligmalarinin yetersiz olmasit (%34.4) ve yoresel iiriinlerin iiretimini yapan iiretici
eksikligi (%25.0) seklinde siralanmaktadir (Tablo 5).

Tablo 5. Balikesir Ili Korfez Iigelerinin Gastronomi Turizminin Zayif Yonleri

Zayif Yonleri n %
1.  Yorenin sahip oldugu gastronomik {irlinlerin tanitim eksikligi 21 65.6
2.  Yorenin gastronomik iiriinlerinin isletmelerce standart olarak {iretilmemesi 20 62.5
3.  Turistlerin yoreyi mevsimsel olarak tercih etmesi 16 50.0
4.  Yorenin sahip oldugu gastronomik iiriinlerin turistik {iriine dondstiiriilememesi 15 46.9
5.  Konaklama isletmeleri meniilerinde yoresel yemeklerin az gesitte yer almasi 15 46.9
6.  Yoresel restoranlarda caligsan personelin mesleki bilgilerinin yetersiz olmasi 14 438
7.  Kamu ve 6zel kuruluslarin ydrenin gastronomi turizminin gelistirilmesi iizerine 11 344

¢aligmalarinin yetersiz olmasi
8.  Ydoresel iiriin dretici eksikligi 8 25.0

Katilimcilar ile yapilan goriismelerde gastronomi turizminin zayif yonleri olarak; il genelinde yerli ve yabanci turist
talebinin yogun olmasina ragmen ydrenin sahip oldugu gastronomik 6gelerin yeterince 6n plana ¢ikarilamadigi, ulusal
ve uluslararasi platformda Balikesir ili Korfez ilgeleri gastronomisinin yeterince tanitilamadigi, bu durum igin yetkili ve
s0z sahibi kamu ve 6zel kurum ve kuruluglarin yeterince organize olamadigi, turistlerin yoreyi mevsimsel olarak tercih
etmesi, yore bolge halkinin gastronomik dgelere yeterince sahip ¢ikmamasi, turizme yonelik faaliyet gosteren turizm
isletmelerinde ¢aligan personelin mesleki bilgilerinin yetersiz olduklari, yoresel iriin iretici eksikligi olarak
belirtilmistir. Korfez ilgelerindeki gastronomi turizminin gelistirilmesi i¢in katilmcilarla gerceklestirilen goriismeler
sonucunda belirlenen zayif yonlerin giderilmesinde; yorenin gastronomik iiriinlerinin tanittminin yapilmasi, bunun i¢in
kamu ve 6zel kuruluslarin koordinasyonunun gerekli oldugu, restoran isletmeleri meniilerinde daha fazla gesit yoresel
yemeklere yer verilmesi goriisiiniin hakim oldugu belirlenmistir.

Balikesir ili Korfez ilgelerinin gastronomi turizminin sahip oldugu firsatlar; gastronomik firiin ¢esitliligi (%75.0),
saglikli ve besleyici mutfaga sahip olmasi (%71.9), bolgede gelisen kirsal turizmin etkisi ile gastronomi turizminin
artmasi (%56.3), gastro turistlerin sagladigi ekonomik katki (%46.9) ve bolgenin sahip oldugu kiiltiir ¢esitliligi (%31.3)
seklinde siralanmigtir (Tablo 6).

Tablo 6. Balikesir Ili Korfez ligeleri Gastronomi Turizminin Sahip Oldugu Firsatlar

Firsatlar n %
1. Gastronomik iiriin ¢esitliligi 24 75.0
2. Saglikli ve besleyici mutfaga sahip olmasi 23 71.9
3. Bolgede gelisen kirsal turizmin etkisi ile gastronomi turizminin artmasi 18 56.3
4. Gastro turistlerin sagladigi ekonomik katki 15 46.9
5. Kiiltir cesitliligi 10 31.3

Yapilan goriigmelerde; bolgede gastronomik iiriin ¢esitliliginin olmasi, bélge mutfaginin saglikli ve besleyici iiriinlerden
olugmasi, bolgede gelisen kirsal turizm aktivitelerinin etkisi ile gastronomi turizminin artmasi, gastro turistlerin
sagladig1 ekonomik katki ve bolgenin kiiltiirel ¢esitliligi Korfez ilgelerinin sahip oldugu firsatlar olarak siralanmaistir.

Balikesir ili Korfez ilgelerinin gastronomi turizminin sahip oldugu mevcut ve potansiyel tehdit unsurlart; bélgenin
mevsimsel turist agirlikli olmast (%71.9), yoresel yemeklerin tanitiminin yeterince yapilamamasi (%62.5), talebin
kargilanamamasi (%50.0), bazi yoresel yemeklerin unutulmaya yiiz tutuyor olmasi (%37.5), mevsimsel degisikliklerin
yoresel tarim iirlinleri izerindeki olumsuz etkileri (%28.1) ve geng niifusun tarimda her gegen giin daha az istihdam
olmasi (%15.6) seklinde siralanmistir (Tablo 7).
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Tablo 7. Balikesir Ili Korfez Iiceleri Gastronomi Turizminin Sahip Oldugu Mevcut ve Potansiyel Tehdit Unsurlar

Tehditler n %
1. Bolgenin mevsimsel turist agirliklt olmasi 23 719
2. Yoresel yemeklerin tanitiminin yeterince yapilamamasi 20 625
3. Talebin kargilanamamasi 16  50.0
4. Bazi yoresel yemeklerin unutulmaya yiiz tutuyor olmasi 12 375
5. Mevsimsel degisikliklerin yoresel tarim iiriinleri iizerindeki olumsuz etkisi 9 28.1
6. Geng niifusun tarimda her gecen giin daha az istihdam olmasi 5 15.6

Yapilan goriismelerde gastronomi turizminin sahip oldugu mevcut ve potansiyel tehdit unsurlar incelendiginde;
bolgenin daha ¢cok mevsimsel turist agirliklt olmasi, buna karsin yoresel yemek talebinin karsilanamamasi ve bazi
yoresel yemeklerin gerek halk tarafindan gerekse turistlik isletmelerce uygulanmamasidan unutulmaya yiiz tutuyor
olmasi en biiyiik tehditler olarak goriilmiistiir. Ayrica, mevsimsel degisikliklerin yoresel tarim iiriinleri lizerindeki
olumsuz etkileri ve geng niifusun tarimda her ge¢en giin daha az istihdam olmasi da bdlgenin gastronomi turizmi
acisindan mevcut ve potansiyel tehditlerini olusturmaktadir.

5. SONUC VE ONERILER

Yeme-igmenin bilim ve sanata doniistiiriilmesi olarak degerlendirilen gastronomi, kiiltiirlerin yemeklerle olan iligkisini
ele aldig1 gibi turizmi de ilgilendiren bir alandir (Kiigiikaltan, 2009). Diinyada ve iilkemizde hizla gelismeye devam
eden sektorler arasinda yer alan turizmin mevcut ve gelecekteki durumunun analizi 6nemli bir konu olup SWOT analizi
bu amaca hizmet eden dnemli bir tekniktir (Sandik¢1 ve Ozgen, 2013). Siirdiiriilebilir turizm kapsaminda Balikesir ili
Kérfez Ilgeleri gastronomi turizminin SWOT analizinin yapildig1 ¢alismada, bdlgenin gastronomi turizminin giiclii

EE T3

yonleri olarak “yoreye yerli ve yabanci turist talebinin olmas1”, “ydrenin yerel iiriin ¢esitliligi” ve “yore mutfaginin
zenginligi”; zayif yonlerinin ise “yorenin sahip oldugu gastronomik iiriinlerin tanitim eksikligi”, “ydrenin gastronomik
iirlinlerinin standart olarak iiretilmemesi” ve “turistlerin yoreyi mevsimsel olarak tercih etmesi” oldugu tespit edilmistir.
Elde edilen veriler daha 6nceki benzer calismalar ile benzerlik gdstermektedir (Ozkan vd., 2019; Sormaz vd., 2020).
Destinasyon yasam egrisinde destinasyonun kesfedilmesinden, talebin diistiigii gerileme donemine kadar giiglii bir
yonlendirici giice sahip olan gastronomi turizmi, tiim y1l boyunca siirdiiriilebilmesi, diger alternatif turizm cesitleri ile
entegre edildiginde gerek harcama miktar1 ve gerekse kalis siirelerinin artirilmasi, yerel kalkinmaya katki saglamasi,
cevreye duyarl gelisimi, yoreye 6zgii, otantik ve taklit edilemeyen {iriin yelpazesi ile destinasyonlarin pazarlanmasinda
onemli bir gii¢ olusturmaktadir (Giizel Sahin ve Unver, 2015). Bu dogrultuda, destinasyonlar uygulanacak SWOT
analizi ile gastronomi turizmi agisindan tespit ettikleri giiclii yonleri 6n plana ¢ikararak, zayif yonlerini ise yapilacak
caligmalar ile gii¢lii yonlere ¢evirerek gastronomi turizmi potansiyelini arttirmalidir.

Diinyada hizla biiylimekte olan kiiltiir turizmi pazarinin énemli bir unsuru durumunda olan gastronomi turizmi, hem
toplumsal ve ekonomik kalkinmaya hem de kiiltiirler arasi iletisime 6nemli katkilar sagladig1 gibi, gelistigi bolgelerde
yerel ekonomik kalkinmaya da énemli katkilar saglamaktadir (Giizel Sahin ve Unver, 2015). Arastirma sonucunda,
Balikesir ili Korfez ilgelerinin gastronomi turizmi agisindan; bolgenin sahip oldugu gastronomik firiin ¢esitliliginin,
saglikli ve besleyici mutfaga sahip olmasinin, bolgede gelisen kirsal turizmin etkisi ile gastronomi turizminin artmasinin,
gastro turistlerin sagladigi ekonomik katki ve bdlgenin sahip oldugu kiiltiir ¢esitliliginin bolgenin sahip oldugu firsatlar,
bolgenin mevsimsel turist agirliklt olmasinin, yoresel yemeklerin tanitiminin yeterince yapilamamasinin, talebin
kargilanamamasinin, bazi yoresel yemeklerin unutulmaya yiiz tutuyor olmasinin, mevsimsel degisikliklerin ydresel
tarim triinleri lizerinde olumsuz etkisi ve geng¢ niifusun tarimda her gegen giin daha az istihdam olmalar1 ise bdlgenin
sahip oldugu tehditler oldugu tespit edilmistir. Bu acidan, destinasyonlar uygulanacak SWOT analizi ile gastronomi
turizmi agisindan tespit ettikleri firsatlar1 gastronomi turizminin siirdiiriilebilirligi ve destinasyona sagladigi katkilarin
uzun donemleri etkilerinin devamu i¢in optimum diizeyde kullanmali, tespit edilen tehditler ise alinacak dnlemler ve
yapilacak ¢aligmalar ile firsatlara doniigtirmelidir. Bunun saglanmasinda, basta yerel yonetimler olmak {izere bolgede
turizm tlizerine aktif faaliyet gosteren sivil toplum kuruluglar1 ve egitim kurumlan ile sektdr temsilcilerinin yer aldigi
komisyonlar kurulmali ve bu komisyonlarin alacaklar1 kararlar yerel yonetimlerce uygulamaya konulmalidir.
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